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Objective: The primary objective of this study is to design a structural model for 

adventure tourism marketing, focusing on antecedents and consequences aimed at 

attracting mountaineers to the mountains of Gilan Province. 

Methodology: This study is applied in terms of its goal and descriptive in terms of 

its nature and method. Additionally, from the perspective of data collection, it is a 

survey study. The statistical population consists of mountaineers who have chosen 

the mountains of Gilan Province for their climbs. The sample size was determined 

using an online method for covariance-based structural equation modeling. 

According to the results, 206 individuals were selected as the sample for this study. 

To ensure the minimum sample size, approximately 10% more questionnaires were 

distributed, resulting in 213 returned questionnaires, which were used as the basis 

for analysis. 

Findings: To test the research hypotheses, structural equation modeling using the 

partial least squares approach was employed. According to the results, the 

significant impact of all antecedents on adventure tourism and the significant 

impact of adventure tourism on all consequences were confirmed. 

Conclusion: Based on the results, among the antecedents, the variable of tourist 

safety and security had the greatest impact on adventure tourism, with a beta 

coefficient of 0.889. Furthermore, the development of adventure tourism had the 

greatest impact on economic sustainability, with a coefficient of 0.903. Therefore, 

the results suggest that for the development of adventure tourism, special attention 

should be given to the safety and security of tourists. 

Keywords: Adventure tourism, marketing, hard tourism, soft tourism, 

mountaineering, Gilan Province. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Adventure tourism has become an integral part of global tourism, representing a growing market 

valued at approximately $290 billion, with a projected tenfold increase by 2030 (Golchoobi Diva & Salehi, 

2018). This sector, encompassing both hard and soft adventure activities, is increasingly recognized for its 

ability to drive economic growth, particularly in regions with rich natural resources. Adventure tourism 

marketing, especially in mountainous regions like Gilan Province in Iran, presents a unique opportunity 

for economic sustainability and regional development. Iran, though ranking fifth globally in natural 

attractions, has yet to fully capitalize on its tourism potential, generating only a small fraction of global 

tourism revenue (Razaghi Meleh & Ebrahimi, 2018). Despite Iran's rich cultural and natural heritage, the 

country has struggled to reach its tourism revenue goals set in its 20-year development plan, highlighting 

a need for more targeted marketing strategies (Ahmadi Dehka & Tardast, 2019). This research seeks to 

address these gaps by focusing on adventure tourism marketing, with particular emphasis on attracting 

mountaineers to Gilan’s mountains.  

Methodology 

This research is applied in nature and descriptive in terms of method. A survey-based approach 

was utilized to collect data from mountaineers who have chosen Gilan Province for their climbs. The 

sample size was calculated using covariance-based structural equation modeling (SEM). The target sample 

was 206 individuals, and to ensure a minimum sample, approximately 10% more questionnaires were 

distributed, resulting in 213 responses being included in the analysis. The data were collected via a 

structured questionnaire, which was designed based on both exploratory and confirmatory analyses. The 

structural model was tested using SEM with a partial least squares approach, measuring both antecedents 

and consequences of adventure tourism marketing. 

Findings 

The data analysis revealed significant relationships between all measured antecedents and 

adventure tourism, as well as between adventure tourism and its consequences. Among the antecedents, 

tourist safety and security had the greatest impact on adventure tourism, with a beta coefficient of 0.889. 

Furthermore, the development of adventure tourism showed the strongest effect on economic 

sustainability, with a coefficient of 0.903. Other important factors included infrastructural development 

(beta 0.803), environmental diversity (beta 0.729), and adventure tourism education and guidelines (beta 

0.408). In terms of consequences, adventure tourism had a substantial influence on tourist satisfaction, 

word-of-mouth promotion, and tourists' intention to revisit, highlighting the broader socio-economic and 

environmental benefits of developing this sector. 

Discussion and Conclusion 

The findings from this study underscore the critical role of safety and infrastructure in adventure 

tourism marketing. This is consistent with previous studies indicating that tourist safety significantly 

influences tourism decision-making, particularly in adventure tourism (Chen et al., 2020; Ivanova & Wald, 
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2023). The strong relationship between adventure tourism development and economic sustainability 

mirrors the broader trends observed in global tourism markets, where sustainable tourism practices drive 

local economic growth (Galiakbarov et al., 2024). This suggests that targeted investment in infrastructure 

and safety, coupled with effective promotional strategies, could significantly enhance Gilan's appeal as a 

mountaineering destination. 

In line with previous research, the importance of environmental diversity in promoting adventure 

tourism was confirmed (Casais et al., 2020). The natural and cultural richness of Gilan offers a competitive 

advantage, positioning the region as a prime destination for both domestic and international tourists. 

However, the success of these initiatives hinges on the proper implementation of green tourism 

management practices, which not only attract tourists but also ensure the sustainability of the natural 

environment. Effective marketing campaigns, particularly those leveraging digital platforms and social 

media, were found to be crucial in enhancing the visibility of Gilan’s adventure tourism offerings, 

consistent with global trends in tourism marketing (Chen et al., 2024; Galiakbarov et al., 2024; Waipara, 2020). 

Overall, this study contributes to the growing body of literature on adventure tourism marketing 

by providing a detailed analysis of the factors influencing the development of this sector in Gilan Province. 

The structural model developed offers a valuable framework for policymakers and tourism managers to 

enhance their strategies, ensuring that Gilan's natural assets are leveraged effectively to drive sustainable 

tourism growth. Future research could focus on expanding this model to other regions with similar natural 

resources, further testing the applicability of the identified antecedents and consequences in different 

cultural and environmental contexts. 

By addressing these gaps, the tourism sector in Gilan can move toward achieving its long-term 

economic and environmental goals, aligning with Iran’s broader national development objectives in the 

tourism industry. 
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 مقدمه

و بسیاری  (Golchoobi Diva & Salehi, 2018)رود تریا صنعت در دنیا به شمار میصنعت گردشگری به عنوان بزرگتریا و متنوع

 & Razaghi Meleh)دانند از کشورها ایا صنعت پویا را به عنوان منبع اصلی درآمد، اشتغالزایی، رشد بخش رصوصی و توسعه زیربنایی می

Ebrahimi, 2018). در و پنجم رتبه توریسم اکو و های طبیعیجاذبه بخش در ایران گردشگری، و فرهنگی میراث سازمان اعلام به توجه با 

چشم  سند پایان با مصادف که توسعه برنامه هفتم پایان ها درپیش بینی اساس بر و دارد را دنیا دهم رتبه باستانی و های تاریخیجاذبه بخش

که  (Ahmadi Dehka & Tardast, 2019) یابد دست در سال ارزی درآمد دلار میلیارد 20سالانه  به ایران باید است کشور ساله 20انداز 

 تاریخی و طبیعی فرهنگی، های مختلفزمینه در گردشگری تریا منابعغنی از کیی دارای در حالی که ایران ایا امر محقق نشده است. ایا

 طبیعی تاریخی، مذهبی، از اعم های گردشگریجاذبه داشتا نظر از جهان بزرگ کشور ده از یکی معیارهای یونسکو اساس است و بر جهان در

درصد از بازار گردشگری را به رود ارتصاص داده است که ایا رقم در برنامه ریزی که  9درصد تا  7. ایران تاکنون شودمحسوب می غیره و

درصد را به رود  شش دهمدرصد درنظر گرفته شده است و از درآمدهای گردشگری در جهان فقط  2تدویا شده حدود  1404برای سال 

 ایا مسله نشان دهنده .(Lotfi & Babakhanzadeh, 2014)دیگر رقم بسیار پاییا است ارتصاص داده است که در مقایسه با کشورهای 

صنعت گردشگری است که ایا موضوع است که متولیان حوزه گردشگری نسبت به مقوله گردشگری توجه کافی نداشته اند. ایا در حالی 

 ,.Farzood et al)همواره نقش مهمی در رشد و توسعه اقتصادی و افزایش درآمدهای ملی و نیز کسب درآمدهای ارزش ایفا نموده کرده 

به عنوان یك دارایی استراتژیك برای تواند عنوان یك بخش مهمی از توسعه پایدار است رشد اقتصادی منطقه را تحریك کند و و می (2016

نظریه پردازان ایا حوزه  .(Pashazadeh et al., 2019)در نظر گرفته شود  تشویق توسعه در مناطق راصی که جاذبه توریستی بالقوه دارند،

تریا اصلی عنوان به معاصر، دنیای در تریا صنعتمتنوع و بزرگتریا به عنوان به ویژه گردشگری ماجراجویانهو  گردشگری صنعتمعتقد هستند 

با  ت گردشگری در ایرانایا در حالی است که درآمد حاصل از صنعو  (Kim et al., 2020) است گشته بدل کشورها از بسیاری درآمد منبع

 .(Akbarian Ronizi, 2017; Rahimnia et al., 2018)پاییا بوده است  های بسیار مناسب و شگفت انگیز طبیعیتوجه به جاذبه

 رشد و دلار میلیارد 290 تخمینی ارزش با را جهانی گردشگری بازار ازای عمده بخش ماجراجویی گردشگریایا در حالی است که 

 به بنابرایا است،ها آن انگیزه بهتر درک مستلزم ماجراجو گردشگران فزاینده دهد.تعدادمی نشان 2030 سال تا شده بینی پیش برابری 10

 گردشگریبنابرایا قابل درک است که  .(Galiakbarov et al., 2024) کندمی کمك موثرتر بازاریابی و مدیریتیهای کمپیا طراحی

 تجارت انجما برآوردهای اساس کند. برارائه می بالا ارزش با گردشگری و کوچك هایگروه طریق از محلی اقتصاد در ایعمده ماجراجویانه سهم

که برای  حالی است ارزش ایجاد نمایند و ایا در محلی اقتصاد برای دلار هزار تا است نیاز ماجراجو گردشگر چهار به تنها ماجراجویانه سفرهای

های دارد که بر مولفه وجود ماجراجویانه گردشگری از مختلفی کند. تعاریفگردشگران معلمولی ایا ارزش افزایی به نه گردشگر افزایش پیدا می

 .Y)راص تاکید دارد  هایمهارت و جسمانی رستگی انگیز و ترسناک، شگفت حالت و شده، هیجان کنترل و شده درک ریسك فیزیکی، رطر

Akaho, 2024; Yuma Akaho, 2024)است پایبند الذکر فوق دیدگاه از متفاوت تعریفی به( 2018) گردشگری جهانی حال سازمان ایا . با 

 عنصر سه ایا از عنصر دو حداقل که شودمی تعریف سفری عنوان به است. در واقع گردشگری ماجراجویانه هیجان و ریسك عناصر شامل که

 شنارته نرم ماجراجویی عنوان به که است تجربیاتی شامل فعالیت گیرد. ایامی بر در فرهنگی را وری غوطه و طبیعی محیط بدنی، فعالیت

 فرهنگی هایزمینه در سنتی غذاهای چشیدن و ها آشپزیآموزش مانند) راص هایمهارت یا فیزیکی رستگی رطر، عناصر به شوند ومی

 مسافران ،کندمی پشتیبانی تعریف ایا از که هایینظرسنجی از . یکی(Y. Akaho, 2024; Yuma Akaho, 2024)ندارند  نیاز( مختلف
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 بینیجهان و یادگیری تحول، سمت به بیشترها آن هایانگیزه که دهدمی نشان و دهدمی قرار هدف مورد را شمالی آمریکای ماجراجوی

 .(Viren et al., 2017)هیجان  و رطر عناصر تا گستردهاست

. دارد ادامه همچنان دانش در ایا حوزه مهمهای شکاف ماجراجویانه، گردشگریهای انگیزه مورد در رشد به رو تحقیقات علیرغم

 ,.Doran et al) است های راصمختلف در موقعیت هایماجراجویی در شدن درگیر برای گردشگری راص هایبخش انگیزه ها،شکاف از یکی

 به گیرد،می بر در را پایینی هایریسك های نرمفعالیت آن، موجب به است که سخت و نرم هایفعالیت شامل ماجراجویانه . گردشگری(2022

 هامهارت های سخت نیازمندبا فعالیت ماجراجویانه شود و گردشگری انجام زیادی افراد توسط تواندمی بنابرایا و دارد نیاز پایینی هایمهارت

 کوهنوردی به پژوهش . ایا(Gross & Sand, 2020) است راصی از گردشگران مناسب هایدسته برای فقط بنابرایا است، پیشرفته تعهد و

سخت در نظر  ورزشی فعالیت یك عنوان به بنابرایا دارد و اشاره کوه قله یك به صعود ردی بهکوهنو اصطلاح تاریخی، لحاظ پردازد و ازمی

 از بسیاری که ایگونهبه شد، ترنرم حدی تا و شد بازتعریف متعاقبا   اصطلاح حال ایا ایا . با(Apollo & Wengel, 2021)شود گرفته می

 به را کوهنوردی سازیمفهوم اند. ایاشده نامگذاری نوردیکوه عنوان به شوندمی انجام کوهستانی هایمحیط در که گردشگری هایفعالیت

 ورزشی فعالیت یك عنوان به را کوهنوردی محققان از برری مثال اگرچه است. برای داده تغییر انبوه گردشگری به ورزشی فعالیت یك عنوان

 رویپیاده مانند ترنرم هایفعالیت با را آن ، در مقابل برری(Jackman et al., 2023)شناسند می بالا ارتفاعات در بالا استقامت و تلاش با

 سخت، ماجراجویی عنوان به. است سخت و نرم ماجراجویی گردشگری شامل کوهنوردی . بنابرایا(Mykletun et al., 2021)دانند می مرتبط

 اکتشافات شامل که است پیشرفته هایمهارت و شدید تعهد نیازمند که است چالش و ریسك بالای سطوح با هاییفعالیت شامل کوهنوردی

که به عنوان  است بوده تفریحی کوهنوردی گردشگران روی بر تمرکز حال ایا با شود.می سخت هایرویپیاده و نوردیصخره کوهنوردی،

 هایانگیزه از متفاوت باتجربه کوهنوردان هایانگیزه روند.می بالا ارتفاعات از مکرر طور به که افرادی یعنیشود، ماجراجویی نرم شمرده می

 ,.Galiakbarov et al) هستند ترسخت فیزیکی نظر از و ترپرهزینه تر،پرمخاطره مکرر صعودهای زیرا است، تفریحی کوهنوردی گردشگران

2024). 

میلیون نفر بود. ایا تعداد در  227تنها  1980( تعداد مسافران در سال 2015بر اساس گزارش سالیانه سازمان جهانی گردشگری )

. بر طبق (Rasekhi et al., 2016)میلیون نفر رسیده است  1133ایا مقدار تقاضا به  2014میلیون نفر رسید و در سال  528به  1995سال 

به  2016نفر بوده است که ایا رقم در سال میلیون  952برابر با  2010بیا المللی در سال  سطح در ورودی گردشگران کل ایا گزارش تعداد

نرخ رشد تعداد گردشگران  2017میلون نفر افزایش یافته است. در سال  323به یك میلیارد و  2017میلیون نفر و در سال  239یك میلیارد و 

بیا المللی از محل گردشگری در درصد بوده است که ایا رقم بالاتریا نرخ رشد در هفت سال گذشته است. عایدات  8/6بیا المللی ورودی 

میلیارد دلار رسید. ایا در حالی است که  1340به رقم  2017میلیارد دلار افزایش یافته است و در سال  1245به رقم بی سابقه  2016سال 

هزار نفر رسیده و در  942میلیون و  4به  2016هزار نفر بوده است که در سال  938میلیون و  2بالغ بر  2010تعداد گردشگران ایران در سال 

 ,Keshavarz)سال آینده به بیش از دوهزار میلیارد دلار برسد  دهو پیش بینی شده است که در  هزار رسیده است 867میلیون  4به  2017سال 

درصد کل صادرات جهان را به رود ارتصاص داده و موجب رشد  6درصد صادرات جهان از ردمات و  سی. ایا میزان عایدات برابر با (2019

های گردشگری و همچنیا پیش بینی با مشاهده روز افزون جریان .(Rasekhi et al., 2016)درصد تولید نارالص دارلی جهان شده است  9

د گردشگری تکاپوی مقاص ،(Keshavarz, 2019) 2030میلیارد نفر در سال  8/1مبنی بر افزایش تعداد گردشگران به سازمان جهانی جهانگری، 

اند و سرمایه نیز برای جذب هر چه بیشتر گردشگران گسترش یافته است و بسیاری از کشورها نسبت به تقویت جایگاه گردشگری اقدام کرده

 جهانی سازمان توسط شده منتشر ارقام و آماربر اساس  .(Hasanqoli Pour Yasouri, 2017)اند گذاری فراوانی در ایا حوزه انجام داده
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درصدی همراه بوده است و  4میلادی با رشد  2018میلیارد سفر نسبت به سال  5/1با ثبت  2019المللی در سال گردشگری بیا گردشگری

نیز سال  2019الملل در حالی در سال گردشگری بیا .گذاردصنعت گردشگری جهانی نیز برای دهمیا سال پیاپی رشد مثبتی را پشت سر می

درصد(  6)رشد  2018درصد( و سال  7)رشد  2017شان سال قدرتمندی را پشت سرگذاشت که البته نتوانست با آمارهای غیرمنتظره و درر

روند افزایش در آمارهای گردشگری مشخص  2021کاهش یافته است، اما بعد از سال  19کووید  . هر چند روند ایا آمار تنها در دورهبرابری کند

 .(Khatami Nejad et al., 2022)است 

دی به کشور ده و روند تعداد گردشگران وروبر اساس اطلاعات سایت وزرات میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی منتشر گردی

در مقایسه با یازده سال گذشته  1401دهد که سال دهد. روند آمار تعداد گردشگران به وضوح نشان میساله را نشان می 12زمانی  در یك بازه

 تریا تعداد گردشگران قرار دارد.در پاییا

ایا در حالی است که امروزه صنعت گردشگری به عنوان یکی از مهمتریا صنایع در دنیا مطرح شده است و به عنوان یك صنعت 

دهای درآمدزا باعث تقویت اشتغال و تولید ملی شده است و اثرات بسیار مثبتی بر توسعه پایدار داشته است. از طرف دیگر با توجه به کاهش درآم

. با بررسی آمار و ارقام (Khatami Nejad et al., 2022)یر، توجه به صنعت گردشگری اهمیتی دوچندان پیدا کرده است نفتی در چندسال ار

پربازدیدتریا کشورها از نظر گردشگری به  کشورهایی همچون فرانسه، ایتالیا، ایالت متحده، اسپانیا، چیا، بریتانیا، آلمان و ترکیه که در دسته

کشور فرانسه  2017. به طور مثال بر اساس آمار رقابت پذیری سفر و گردشگری در سال (Balasubramanian et al., 2022)روند شمار می

ر حالی است که ایران در همیا سال میلیون بازدید کننده بوده است که ایا رقم معادل رقم کل جمعیت ایران است. ایا د 84پذیرای حدود 

نیز شیب نزولی داشته است، به طوری  19یعنی بعد از شیوع کووید  1398میلیون بازدید کننده را داشته است. ایا آمار از سال  7تا  5بیا 

ه بوده و به جایگاه های جدی مواجبوده است. از ایا رو صنعت گردشگری در ایا با چالش 1،459،160آمار گردشگران  1401که در سال 

های بالای رسد که عدم استفاده مناسب ایران از پتانسیلمناسبی حتی در میان کشورهای منطقه نیز نرسیده است. از ایا رو به نظر می

و ضما گردشگری کشور، عرصه را برای سایر کشورهای منطقه رالی کرده و کشورهایی نظیر امارات و ترکیه به روبی از فرصت استفاده کرده 

در رو، . از ایا (Khatami Nejad et al., 2022)اند در دست گرفتا بازار منطقه و دنیا، گردشگران ایرانی را نیز به کشورهای رود جذب کرده

پژوهش جاری به دنبال پاسخگویی به ایا سوال هستیم که مدل سارتاری بازاریابی گردشگری ماجراجویانه با تمرکز بر عوامل پیشایندی و 

 های استان گیلان به چه صورت است؟ پیامدی در راستای جذب کوهنوردان به کوه

 پژوهش روش

 جامعه مبستگی قرار دارد.ه-های توصیفیپژوهش در دسته روش، و ماهیت نظر از و بر اساس هدف از نوع کاربردی نظر از ایا پژوهش

های آماری که برای تعییا حجم یکی از آزمون اند.ههای استان گیلان را انتخاب کردآماری پژوهش کوهنوردانی هستند که برای صعود، کوه

ق زمانی که ازی معادلات سارتاری کواریانس محور است. یعنی محقمدل س شود، استفاده ازها استفاده میهای جدید از آنپژوهشنمونه در 

 را رود نمونه حجم حداقل باید پی ال اس دارد، ام پلاس و اسمارتهای ایموس، لیزرل، رود قصد استفاده از نرم افزارهای فرضیهبرای آزمون 

 فزار جایگذاری نمود.اآماری باید اعداد زیر را در نرم  در ایا روش برای حجم نمونه ه گر مبتنی بر فرمولی مدرن مشخص نماید.محاسب یك با

 ا وارد نمایید از قانون رباید اندازه اثر مورد نظر برای آزمون مدل سازی معادلات سارتاری اندازه اثر مورد نظر برای آزمون  در قسمت

 ه محقق بایداست ک 0.67و  0.33و  0.19. سه مقدار چیا شامل کنداستفاده می ضریب تعییا برای مقادیر (1998چیا ) سه مقدار

 ظر گرفته شد.ندر  0.33در ایا پژوهش مقدار  .را جهت تشخیص آزمون برای ایا اندازه اثر وارد نماید 0.19 اندازه اثر حداقل
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  لوم انسانی و عت، بخوصوص مطالعات یا همان عکس رطای نوع دوم را باید وارد نمود که در عرف مطالعا در گام دوم توان آزمون

د که در ایا پژوهش درصد داشته باش 80شود و حداقل آزمون باید توانی برابر با درصد انتخاب می 90تا  80اجتماعی ایا مقدار بیا 

 انتخاب گردید. 0.9مقدار آن 

 متغیر در مدل پژوهش  16و بر ایا اساس  کنیماعم از برونزا و درونزا را وارد می 1های مکنون مدل پژوهشدر قسمت سوم تعداد متغیر

 وجود داشته است.

 ( مشخص گردید در 1کنیم و همانطور که در جدول )می ه را واردهای آشکار یا همان سوالات پرسش نامدر گام چهارم تعداد متغیر

 سوال برای پرسشنامه در نظر گرفته شده است. 68ایا پژوهش 

  سطح  یعنی بجای کنیم،درصد را وارد می 99یا  95رطای نوع اول را جهت دستیابی به بازه اطمینان در نهایت هم در گام آرر میزان

هتر است که هر دو ب. البته درصد برای تحلیل در نظر گرفته شده است. 95شود که مقدار را وارد می 0.01و یا  0.05مقادیر  احتمال

های تعییا شده له، توان محقق، بودجه محقق و غیره یکی از حجم نمونهدر دو سناریو مختلف وارد شوند سپس بر اساس نوع مسئ

  .گرددانتخاب می

 پژوهش تغیرهای مدلم تعداد آزمون، توان دوم گام آزمون، برای نظر مورد اثر اندازه ترتیب به روش ایا در نمونه تعداد محاسبه برای

است و  شده وارد م افزارنر در بازه اطمینان به دستیابی جهت اول نوع رطای میزان نهایت در و پرسشنامه سوالات تعداد برونزا، و درونزا از اعم

ل حجم نمونه حدود نفر به عنوان نمونه در ایا پژوهش انتخاب شدند. برای دستیابی به حداق 206با توجه به نتایج مشخص گردید که تعداد 

پرسشنامه برگشت داده شد و مبنای تجزیه و تحلیل قرار گرفت. روش نمونه  213ها درصد بیشتر پرسشنامه توزیع گردید که از بیا آن 10

 در ایا پژوهش نیز از نوع غیراحتمالی در دسترس بوده است.گیری 

ها نیز پرسشنامه است که برای ها در ایا پژوهش از نوع میدانی بوده و ابزار گردآوری دادهروش گردآوری دادهلازم به ذکر است که 

ده است. برای بررسی سازه در بخش بعدی ارائه شبررسی روایی در ایا پژوهش از روایی محتوا و روایی سازه استفاده گردید که نتابج روایی 

ست. برای بررسی پایایی روایی محتوا نیز از نظر برری از اساتید مدیریت گردشگری، برنامه ریزی شهری، بازرگانی و بازاریابی استفاده شده ا

 شود.ح داده میبخش نیز در ادامه توضیپرسشنامه نیز از ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی استفاده شده است که نتایج ایا 

 هایافته

های پژوهش در دو بخش ارائه شده است که شود. یافتهدر ایا بخش در ابتدا توصیف متغیرهای جمعیت شنارتی پژوهش ارائه می

های جمعیت نارت ویژگیشدر ابتدا توصیف آماری متغیرهای پژوهش ارائه گردید و به دنبال آن، تحلیل آماری استنباطی ارائه شده است. 

آن برای سایر های عمومی ویژگیاست که به کمك آن مشخصات کلی جامعه مورد بررسی و جهت مفید  ایا، از مورد مطالعه نمونهشنارتی 

یا در گر، شود در تعمیم نتایج به جوامع دیایا شنارت باعث میتوانند از نتایج آن استفاده نمایند. به علاوه، پژوهشگران مشخص شده و می

ارائه  1جدول های آتی برای جوامع دیگر از ایا اطلاعات استفاده کنیم. نتایج مربوط به ایا بخش به صورت رلاصه در طراحی سوالات پژوهش

 شده است:

                                                           
1 Number of latent variables 
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 1جدول 

 های دموگرافیك پاسخ دهندگانویژگی

 سا دامنه تحصیلات دامنه جنسیت دامنه
 درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد

 15.4 32 سال 30کمتر از  11.1 23 لیسانس 33.3 69 زن
 45.5 97 سال 40تا  30 81.1 168 فوق لیسانس 66.1 141 مرد

 40.5 84 سال 40بالای  10.3 22 دکترا 1.44 3 بدون پاسخ
 100 213 مجموع 100 213 مجموع 100 213 مجموع

 

های شکل و شارص های پراکندگیهای مرکزی، شارصشود. در ایا بخش شارصدر ادامه توضیف آماری متغیرهای تحقیق ارائه می

 عددی معیار کند. هرها را تعییا میهایی هستند که میزان گرایش به مرکز دادههای مرکزی شارصشارص شود.توزیع متغیرها تشریح می

های عددی که میزان پراکندگی پراکندگی مشخص کنندههای شارص شود.می مرکزی نامیده شارص باشد،ها داده مجموعه مرکز معرف که

های دیگری ها لازم است تا شارصتوزیع نیز برای توصیف داده شکلهای شارص گوییم.های پراکندگی میکند را شارصها را معلوم میهداد

توان گفت توزیع فراوانی ها تقریبا متقارن باشد، میاگر نمودار توزیع فراوانی داده کنند، معرفی کنیم.ها مشخص میکه تقارن یا عدم تقارن آن

هایی تقریبا میانگیا، میانه و نما بر هم منطبق هستند، ها از آن جمع آوری شده است، توزیعی متقارن دارد. در چنیا توزیعای که دادهمعهجا

 تریا منحنی فراوانی، منحنی مربوط به توزیع نرمال استاندارد است که از نظر تقارن و کشیدگی زیبایی راصی دارد.معمولا طبیعی

 2جدول 

 توصیف آماری معیارهای پژوهش

 کشیدگی چولگی واریانس انحراف معیار میانگیا بیشتریا کمتریا تعداد متغیر
1 213 1 5 3.7498 0.81764 0.669 0.691- 0.377 
2 213 1 5 3.7858 0.87994 0.774 0.503- 0.056- 
3 213 1.33 5 4.1659 0.94844 0.900 1.399- 1.489 
4 213 1.4 5 4.0357 0.81923 0.671 0.856- 0.361 
5 213 1 5 3.6292 0.86527 0.749 0.393- 0.282- 
6 213 1 5 3.7826 0.94949 0.902 0.668- 0.195- 
7 213 1 5 3.9408 0.94403 0.891 1.248- 1.521 
8 213 1 5 3.5809 1.09019 1.189 0.765- 0.08- 
9 213 1 5 3.4605 0.97842 0.957 0.523- 0.01 

10 213 1 5 3.6014 0.96446 0.930 0.391- 0.547- 
11 213 1 5 3.9787 0.88457 0.782 0.994- 0.779 
12 213 1.6 5 3.9478 0.8187 0.670 0.756- 0.085- 
13 213 2 5 3.849 0.80794 0.653 0.458- 0.687- 
14 213 1 5 4.0266 0.94054 0.885 1.111- 0.945 
15 213 1.25 5 3.8261 0.78746 0.62 0.482- 0.031 
16 213 1.14 5 3.7543 0.87146 0.759 0.615- 0.002- 

 یبه رصوص توجه. 5 مجدد دیبه بازد لیتما. 4 دهان به دهان غاتیتبل. 3 انهیماجراجو یگردشگر یهاجاذبه یغاتیتبل یهابرنامه. 2 گردشگر یمنیو ا تیامن. 1

 یبه گردشگر یدلبستگ. 9 انهیماجراجو یگردشگر یهاو آموزش دستورالعمل. 8 انهیگردشگر از تجربه ماجراجو یرشنود. 7ی رسارتیعوامل ز توسعه. 6ی در گردشگر یساز

 یداریپا. 14ی فرهنگ-یاجتماع یداریپا. 13 سبز یگردشگر یزیو برنامه ر تیریمد. 12ی استگذاریو س ینهاد عوامل. 11 متنوع یمیو اقل یطیمح عوامل. 10 انهیماجراجو

 انهیماجراجو یگردشگر. 16ی طیمح ستیز یداریپا. 15ی اقتصاد
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ها پردارته شده است. با توجه به مبانی نظری آمار مقدار بارهای عاملی در گام به اول به بررسی بارهای عاملی و اعداد معناداری سازه

های توان آنرا با احتیاط پذیرفت. اعداد معناداری نیز در حالتز بزرگتر باشد، مینی 0.4بزرگتر باشد و در صورتی که ایا مقدار از  0.5باید از 

 اند.ها مورد بررسی قرار گرفتهبارهای عاملی و اعدادمعناداری سازه 3جدول بزرگتر باشد. در  1.96درونی و بیرونی باید از 

 3جدول 

 های پژوهشبررسی بارهای عاملی و اعداد معناداری سازه

 نتیجه اعداد معناداری بیرونی بارهای عاملی هاسازه

 مورد قبول 8.398 0.828 سازه اول عوامل نهادی و سیاستگذاری

 مورد قبول 6.837 0.746 سازه دوم عوامل نهادی و سیاستگذاری

 مورد قبول 7.519 0.785 سازه سوم عوامل نهادی و سیاستگذاری

 مورد قبول 8.772 0.862 سازه چهارم عوامل نهادی و سیاستگذاری

 مورد قبول 7.018 0.679 نهادی و سیاستگذاریسازه پنجم عوامل 

 مورد قبول 8.369 0.953 سازه اول عوامل زیرسارتی

 مورد قبول 10.032 0.788 سازه دوم عوامل زیرسارتی

 مورد قبول 8.036 0.794 سازه سوم عوامل زیرسارتی

 مورد قبول 11.003 0.533 سازه چهارم عوامل زیرسارتی

 مورد قبول 10.032 0.582 گردشگر سازه اول امنیت و ایمنی

 مورد قبول 14.326 0.767 سازه دوم امنیت و ایمنی گردشگر

 مورد قبول 11.364 0.783 سازه سوم امنیت و ایمنی گردشگر

 مورد قبول 19.328 0.816 سازه چهارم امنیت و ایمنی گردشگر

 مورد قبول 15.032 0.674 سازه پنجم امنیت و ایمنی گردشگر

 مورد قبول 12.036 0.767 های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزشسازه اول 

 مورد قبول 14.119 0.935 های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزشسازه دوم 

 مورد قبول 9.638 0.857 های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزشسازه سوم 

 مورد قبول 11.329 0.898 های گردشگری ماجراجویانهآموزشدستورالعمل و سازه چهارم 

 مورد قبول 21.032 0.923 عوامل محیطی و اقلیمی متنوعسازه اول 

 مورد قبول 18.326 0.871 عوامل محیطی و اقلیمی متنوعسازه دوم 

 مورد قبول 22.654 0.721 عوامل محیطی و اقلیمی متنوعسازه سوم 

 مورد قبول 26.238 0.636 و اقلیمی متنوع عوامل محیطیسازه چهارم 

 مورد قبول 25.326 0.526 دلبستگی به گردشگری ماجراجویانهسازه اول 

 مورد قبول 20.329 0.519 دلبستگی به گردشگری ماجراجویانهسازه دوم 

 مورد قبول 23.698 0.995 دلبستگی به گردشگری ماجراجویانهسازه سوم 

 مورد قبول 12.326 0.850 ماجراجویانه های گردشگریتبلیغاتی جاذبههای برنامهسازه اول 

 مورد قبول 15.326 0.766 های گردشگری ماجراجویانههای تبلیغاتی جاذبهبرنامهسازه دوم 

 مورد قبول 19.369 0.887 های گردشگری ماجراجویانههای تبلیغاتی جاذبهبرنامهسازه سوم 

 مورد قبول 19.365 0.831 توجه به رصوصی سازی در گردشگری سازه اول 

 مورد قبول 20.326 0.935 توجه به رصوصی سازی در گردشگری سازه دوم 

 مورد قبول 18.321 0.697 توجه به رصوصی سازی در گردشگری سازه سوم 

 مورد قبول 23.302 0.813 توجه به رصوصی سازی در گردشگری سازه چهارم 

 مورد قبول 22.032 0.847 مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبزسازه اول 

 مورد قبول 17.098 0.656 مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبزسازه دوم 

 مورد قبول 15.329 0.808 مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبزسازه سوم 

 مورد قبول 19.398 0.764 مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبزسازه چهارم 
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 مورد قبول 15.698 0.822 مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبزسازه پنجم 

 مورد قبول 2.302 0.771 ماجراجویانهگردشگری سازه اول 

 مورد قبول 15.055 0.695 ماجراجویانهگردشگری سازه دوم 

 مورد قبول 30.120 0.849 ماجراجویانهگردشگری سازه سوم 

 مورد قبول 25.203 0.815 ماجراجویانهگردشگری سازه چهارم 

 مورد قبول 53.571 0.878 ماجراجویانهگردشگری سازه پنجم 

 مورد قبول 21.132 0.782 ماجراجویانهگردشگری سازه ششم 

 مورد قبول 29.926 0.784 ماجراجویانهگردشگری سازه هفتم 

 مورد قبول 31.289 0.858 سازه اول پایداری اقتصادی

 مورد قبول 29.428 0.836 پایداری اقتصادیسازه دوم 

 مورد قبول 18.703 0.819 سازه سوم پایداری اقتصادی

 مورد قبول 13.190 0.742 سازه چهارم پایداری اقتصادی

 مورد قبول 32.859 0.872 ماجراجویانه رشنودی گردشگر از تجربهسازه اول 

 مورد قبول 21.798 0.813 ماجراجویانه رشنودی گردشگر از تجربهسازه دوم 

 مورد قبول 28.892 0.862 ماجراجویانه رشنودی گردشگر از تجربهسازه سوم 

 مورد قبول 34.728 0.839 ماجراجویانه رشنودی گردشگر از تجربهسازه چهارم 

 مورد قبول 49.533 0.954 سازه اول پایداری زیست محیطی

 مورد قبول 39.658 0.940 سازه دوم پایداری زیست محیطی

 مورد قبول 28.369 0.641 سازه سوم پایداری زیست محیطی

 مورد قبول 33.691 0.675 سازه چهارم پایداری زیست محیطی

 مورد قبول 3.938 0.928 سازه اول تبلیغات دهان به دهان

 مورد قبول 4.429 0.885 سازه دوم تبلیغات دهان به دهان

 مورد قبول 4.056 0.858 سازه سوم تبلیغات دهان به دهان

 مورد قبول 9.329 0.874 سازه اول تمایل به بازدید مجدد

 مورد قبول 8.325 0.802 سازه دوم تمایل به بازدید مجدد

 مورد قبول 11.326 0.775 سازه سوم تمایل به بازدید مجدد

 مورد قبول 10.325 0.782 سازه چهارم تمایل به بازدید مجدد

 مورد قبول 12.325 0.734 به بازدید مجددسازه پنجم تمایل 

 مورد قبول 4.060 0.788 رهنگیف -سازه اول پایداری اجتماعی

 مورد قبول 6.068 0.896 رهنگیف -سازه دوم پایداری اجتماعی

 مورد قبول 5.476 0.834 رهنگیف -سازه سوم پایداری اجتماعی

 مورد قبول 8.324 0.691 رهنگیف -سازه چهارم پایداری اجتماعی

 

ها در روش حداقل مربعات جزیی، بعد از سنجش بارهای عاملی سئوالات، نوبت به محاسبه و گزارش مطابق با الگوریتم تحلیل داده

یا ضریب قابلیت اطمینان سارتاری: عاملی است که در ارزیابی  1ترکیبی پایایی ضریب رسد.ها میضرایب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی سازه

 7/0متغیر است که مقادیر بالاتر از  1های انعکاسی قابل استفاده است. مقدار ایا ضریب نیز بیا صفر تا ابلیت اطمینان سازگاری درونی مدلق

عامل دیگری است که در ارزیابی قابلیت اطمینان  2کرونباخ آلفای ضرایب شود.نامطلوب ارزیابی می 60/0پذیرفته شده و مقادیر کمتر از 

پذیرفته شده و  6/0متغیر است که مقادیر بالاتر از  1های انعکاسی قابل استفاده است. مقدار ایا ضریب نیز بیا صفر تا ری درونی مدلسازگا

به عنوان  6/0ها اندک باشد، مقدار شود. لازم به ذکر است در مورد متغیرهایی که تعداد سئوالات آننامطلوب ارزیابی می 60/0مقادیر کمتر از 

                                                           
1 Composite reliability  (CR) 
2 Cronbach's alpha 
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معیار بعدی بررسی برازش مدلهای اندازه گیری، روایی همگرا است که به بررسی میزان  حد ضریب آلفای کرونباخ معرفی شده است.سر

های های یك سازه را در مقایسه با همبستگی شارصپردازد. اعتبار همگرایی، همبستگی زیاد شارصهمبستگی هر سازه با سئوالات رود می

شده  استخراج واریانس دهد که در مدلهای انعکاسی باید ارزیابی شود. به منظور ارزیابی اعتبار همگرایی از میانگیاهای دیگر نشان میسازه

توان نیز با احتیاط می 3/0شود. البته مقادیر بالاتر از پذیرفته می 4/0متغیر است که مقادیر بالاتر از  1تا  0شود. مقدار ایا ضریب از استفاده می

 پذیرفت.

 4جدول 

 و پایایی همگرا ییروا یابیارز جینتا

 میانگیا واریانس استخراج شده ضریب پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ نهایی متغیرهای مدل پژوهش

 0.468 0.936 0.822 امنیت و ایمنی گردشگر

های گردشگری های تبلیغاتی جاذبهبرنامه

 ماجراجویانه

0.810 0.891 0.699 

 0.794 0.930 0.873 تبلیغات دهان به دهان

 0.452 0.817 0.841 تمایل به بازدید مجدد

 0.567 0.936 0.783 توجه به رصوصی سازی در گردشگری

 0.611 0.826 0.872 توسعه عوامل زیرسارتی

 0.717 0.883 0.869 ماجراجویانه رشنودی گردشگر از تجربه

 0.751 0.943 0.891 گردشگری ماجراجویانههای دستورالعمل و آموزش

 0.512 0.765 0.807 دلبستگی به گردشگری ماجراجویانه

 0.634 0.990 0.852 عوامل محیطی و اقلیمی متنوع

 0.612 0.891 0.844 عوامل نهادی و سیاستگذاری

 0.483 0.779 0.813 مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبز

 0.560 0.784 0.795 فرهنگی-پایداری اجتماعی

 0.664 0.852 0.833 پایداری اقتصادی

 0.450 0.892 0.756 پایداری زیست محیطی

 0.563 0.897 0.856 گردشگری ماجراجویانه

 

دهد: الف: مقایسه میزان همبستگی روایی واگرا معیاری بعدی بررسی برازش مدلهای اندازه گیری است که دو موضوع را پوشش می

های دیگر؛ ب( مقایسه میزان همبستگی یك سازه با شارص ها با سازههای یك سازه با آن سازه و در مقابل همبستگی آن شارصشارصبیا 

شود: روش بارهای هایش در مقابل همبستگی آن سازه با سایر سازه ها. روایی واگرا در روش حداقل مربعات جزیی به دو طریق محاسبه می

فرونل و لارکر که در ایا تحقیق از روش دوم استفاده شده است. روش روش فرونل و لارکر است. میزان رابطه یك سازه عاملی متقابل و روش 

های ها است. زمانی روایی واگرای یك مدل قابل قبول رواهد بود که سازه با شارصبا شارص هایش در مقایسه با رابطه آن سازه با سایر سازه

شود باید از سایر اعداد هم ستون ، تعامل بیشتری داشته باشد )یعنی عددی که در قطر ایا ماتریس نمایش داده میهارود نسبت به سایر سازه

های هر یك از متغیرهای پژوهش با سازۀ رود، بیشتر از میزان توان دریافت میزان همبستگی گویهمی 4جدول بر اساس  رود بزرگتر باشد(.

فرونل و لارکر پردارته  ها است )از سایر اعداد هم ردیف رود بزرگتر هستند(؛ سپس به بررسی ماتریسها با سایر سازههمبستگی ایا گویه

شود. بر اساس ایا ماتریس قطر اصلی ماتریس از اعداد سمت چپ و پاییا رود بیشتر باشد، نظر به اینکه تمامی متغیرها از ایا حالت می
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پ و پاییا توان وارد سایر مراحل برازش مدل سارتاری شد. بر اساس ایا ماتریس قطر اصلی ماتریس از اعداد سمت چبرروردار هستند، می

 توان وارد سایر مراحل برازش مدل سارتاری شد.رود بیشتر باشد، نظر به اینکه تمامی متغیرها از ایا حالت برروردار هستند، می

 5جدول 

 لارکر و فرونل روش به واگرا ییروا سنجش سیماتر

 16 15 14 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 متغیر

1 0.410                

2 0.105 0.836               

3 0.056 0.291 0.891              

4 0.219 0.121 0.315 0.593             

5 0.142 0.798 0.276 0.076 0.753            

6 0.044 0.431 0.281 0.315 0.288 0.782           

7 0.059 0.028 0.041 0.042 0.006 0.158 0.847          

8 0.215 0.340 0.167 0.041 0.361 0.234 0.058 0.866         

9 0.062 0.680 0.233 0.196 0.596 0.266 0.134 0.405 0.715        

10 0.133 0.549 0.116 0.003 0.521 0.234 0.001 0.785 0.574 0.796       

11 0.053 0.388 0.504 0.300 0.317 0.768 0.204 0.234 0.265 0.234 0.782      

12 0.216 0.454 0.165 0.007 0.477 0.289 0.056 0.131 0.328 0.177 0.269 0.619     

13 0.057 0.327 0.607 0.460 0.236 0.452 0.033 0.108 0.253 0.126 0.517 0.265 0.749    

14 0.051 0.018 0.037 0.125 0.043 0.235 0.788 0.084 0.142 0.032 0.244 0.058 0.055 0.815   

15 0.011 0.159 0.042 0.050 0.069 0.062 0.681 0.092 0.112 0.033 0.152 0.028 0.058 0.568 0.671  

16 0.154 0.119 0.149 0.183 0.154 0.191 0.514 0.099 0.117 0.105 0.238 0.301 0.176 0.633 0.535 0.750 

 یبه رصوص توجه. 5 مجدد دیبه بازد لیتما. 4 دهان به دهان غاتیتبل. 3 انهیماجراجو یگردشگر یهاجاذبه یغاتیتبل یهابرنامه. 2 گردشگر یمنیو ا تیامن. 1

 یشگربه گرد یدلبستگ. 9 انهیماجراجو یگردشگر یهاو آموزش دستورالعمل. 8 انهیگردشگر از تجربه ماجراجو یرشنود. 7ی رسارتیعوامل ز توسعه. 6ی در گردشگر یساز

 یداریپا. 14ی فرهنگ-یاجتماع یداریپا. 13 سبز یگردشگر یزیو برنامه ر تیریمد. 12ی استگذاریو س ینهاد عوامل. 11 متنوع یمیو اقل یطیمح عوامل. 10 انهیماجراجو

 انهیماجراجو یگردشگر. 16ی طیمح ستیز یداریپا. 15ی اقتصاد

 

شارص روایی واگرا ارائه شده است. همانطور که از نتایج بدست آمده برای ایا بخش مشخص شده است، اعداد روی  5جدول در 

های برای آزمون فرضیه .گیردد تایید قرار میتوان گفت روایی واگرا مورقطر ماتریس جدول از اعداد چپ و پاییا رود بیشتر است، از ایا رو می

ها، مدل در حالت تخمیا استاندارد است. حالت تخمیا استاندارد ضرایب شود. یکی از مدلپژوهش در ایا تکنیك از دو مدل استفاده می

ایا مقدار بیا متغیرهای مکنون و در حالتی که  ها وجود دارد.ها یکی شده است و امکان مقایسه بیا آنهمگا شده هستند، یعنی مقیاس آن

ا آشکار مربوط به آن در نظر گرفته شود، برابر با همان ضرایب همبستگی یا بارهای عاملی هستند )در انجام تحلیل عاملی تاییدی(، و اگر بی

املی مدل در حالت تخمیا رگرسیونی هستند. بارهای ع دو متغیر مکنون در نظر گرفته شوند، همان ضرایب مسیر یا بتاهای استاندارد شده

در حالت برآورد  دهد.ها را در توضیح و تبییا واریانس نمرات متغیر یا عامل اصلی نشان میاستاندارد میزان تاثیر هر کدام از متغیرها و یا گویه

املی تاییدی متغیرهای نشان نتایج تحلیل عتبییا کننده متغیرهای پنهان وجود دارد.  استاندارد امکان مقایسه بیا متغیرهای مشاهده شده

مناسب و کلیه اعداد و پارامترهای مدل معنادار است. نتایج مدل اندازه گیری حاکی از وجود روابط همبستگی  متغیرهاداد که مدل اندازه گیری 

رابطه بیا متغیرها در نشان دهنده قوت و جهت  ،ضرایب مسیر در مدلسازی معادلات سارتاری است.مدل  متغیرها درمثبت و معناداری بیا 

مدلسازی  در. دهد که چه میزان تغییر در یك متغیر، تغییر در متغیر دیگر را به همراه داردمدل هستند. به عبارت دیگر، ضرایب مسیر نشان می
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شود و بر اساس داده مینشان  β شود. ضریب مسیر معمولا  با نمادمعادلات سارتاری، هر رابطه بیا دو متغیر با یك ضریب مسیر نشان داده می

. دهندتوانند مثبت یا منفی باشند و میزان تاثیر یك متغیر بر متغیر دیگر را نشان میآید. ایا ضرایب مسیر میهای مدل، به دست میتخمیا

دهنده تاثیر انضرایب مسیر مستقیم، نش .توانند باشند: مستقیم و غیرمستقیممدلسازی معادلات سارتاری از دو نوع می ضرایب مسیر در

دهنده تاثیر غیرمستقیم یك متغیر بر متغیر دیگر هستند که از اما ضرایب مسیر غیرمستقیم، نشان. مستقیم یك متغیر بر متغیر دیگر هستند

ت بیا توانند برای بررسی فرضیات و ارتباطامدلسازی معادلات سارتاری می ضرایب مسیر در. شوندطریق متغیرهای نهان در مدل ایجاد می

تر هستند و کدام روابط توان به دست آورد که کدام روابط در مدل قویمتغیرها در مدل استفاده شوند. همچنیا، با بررسی ضرایب مسیر می

 .ارائه شده است 1شکل . مدل در حالت تخمیا استاندارد در بهبود بیشتری نیاز دارند

 1شکل 

 استاندارد ایدر حالت تخم لانیاستان گ یهاجذب کوهنوردان به کوه یدر راستا یامدیو پ یندیشایبا تمرکز بر عوامل پ انهیماجراجو یگردشگر یابیبازار یمدل سارتار

 
 

بدست آمده و  0.5مدل پژوهش در حالت تخمیا استاندارد ارائه شده است، در ایا شکل تمامی بارهای عاملی بالاتر از  1شکل در 

دهد، روابط بیا متغیرها از نوع مثبت و معنی دار است. مدل صفر تا یك هستند که نشان می از طرف دیگر ضرایب تخمیا استاندارد نیز در بازه

یا حالت  tمدل در حالت ضرایب  شود.گفته می tدیگر، مدل در حالت اعداد معناداری است. به تخمیا مدل در ایا حالت، تخمیا ضرایب 

+ 96/1بیا  tبه اینصورت که اگر مقادیر آماره  روند.مورد معناداری روابط بکار می دهد که برای قضاوت دررا نشان می tمعناداری مقادیر آماره 

شوند و در حالتی که رارج از ایا محدود باشند، معنادار قرار داشته باشند، ضرایب معنادار نیستند و منجر به رد فرضیات تحقیق می -96/1و 

نده مقدار معناداری است که ضرایب مسیر در مدل دارند. در واقع، ضرایب تی نشان ده ضرایب تی در مدلسازی معادلات سارتاری هستند.
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مدلسازی معادلات  برای محاسبه ضرایب تی، ابتدا باید مدل. دهد که آیا ضریب مسیر معنادار است یا ریربرای هر ضریب مسیر، به ما نشان می

توانید با استفاده از آزمون ری که ضرایب مسیر را بدست آورید. سپس، میرا تعریف کنید و پارامترهای مدل را تخمیا بزنید، به طو سارتاری

گیرد. آزمون فرضیه معمولا  با استفاده از ضرایب تی صورت می. فرضیه، تحلیل کنید که آیا ضرایب مسیر به صورت آماری معنادار هستند یا ریر

درصد معنادار است. در صورتی  95ی است که ضریب مسیر با اطمینان باشد، به ایا معن 1.96اگر ضریب تی برای یك ضریب مسیر بیشتر از 

درصد معنادار نیست. اگر مقدار  95باشد، به ایا معنی است که ضریب مسیر با اطمینان  1.96که ضریب تی برای یك ضریب مسیر کمتر از 

توانند برای ضرایب تی می. ر غیرمعنادار استباشد، به ایا معنی است که ضریب مسی 1.96-و  1.96ضریب تی برای یك ضریب مسیر بیا 

در نظر  مدلسازی معادلات سارتاری تعییا معناداری ضرایب مسیر مورد استفاده قرار بگیرند و به عنوان یکی از معیارهای ارزیابی مدل در

مدل در حالت  2شکل نمود. را نیز بررسی  توان تفاوت معنادار بیا ضرایب مسیر در مدلشوند. همچنیا، با استفاده از ضرایب تی، میگرفته می

دهد که ایا مدل مبنای تایید شدن یا رد شدن فرضیات پژوهش بررسی مدل در مدل را نشان می معناداری ظرایب و پارامترهای بدست آمده

 حالت ضرایب معناداری است.

 2شکل 

 های استان گیلان در حالت عدد معناداریرتاری بازاریابی گردشگری ماجراجویانه با تمرکز بر عوامل پیشایندی و پیامدی در راستای جذب کوهنوردان به کوهمدل سا

 
 

بدست آمده باشد، مورد تایید و در غیر  1.96اعداد معناداری ارائه شده است. اعداد معناداری برای روابطی بالاتر از  2شکل در 

دشگری ماجراجویانه و همچنیا تاثیر گردشگری اینصورت مورد تایید نیست. با توجه به نتایج بدست آمده ارتباط بیا عوامل پیشایندی با گر

 ارائه شده است: 6جدول های پژوهش در نتایج آزمون فرضیه گیرد.ماجراجویانه بر پیامدهای آن نیز مورد تایید قرار می
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 6جدول 

 پژوهش یهاهیفرض یبررس

 نتیجه اعداد معناداری ضریب تخمیا فرضیه

 تایید 11.242 0.646 عوامل نهادی و سیاستگذاری بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد.

 تایید 14.023 0.803 توسعه عوامل زیرسارتی بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد.

 تایید 15.985 0.889 امنیت و ایمنی گردشگر بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد.

 تایید 7.923 0.408 بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد. های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزش

 تایید 12.776 0.729 بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد. عوامل محیطی و اقلیمی متنوع

 تایید 11.599 0.442 بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد. دلبستگی به گردشگری ماجراجویانه

 تایید 12.074 0.611 بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد. های گردشگری ماجراجویانههای تبلیغاتی جاذبهبرنامه

 تایید 9.832 0.516 بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد. توجه به رصوصی سازی در گردشگری

 تایید 11.632 0.698 بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر دارد. مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبز

 تایید 16.807 0.903 تاثیر دارد. پایداری اقتصادیتوسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

 تایید 13.833 0.798 تاثیر دارد. ماجراجویانه رشنودی گردشگر از تجربهتوسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

 تایید 10.032 0.566 تاثیر دارد. پایداری زیست محیطیتوسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

 تایید 15.007 0.822 تاثیر دارد. تبلیغات دهان به دهانتوسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

 تایید 10.356 0.632 تاثیر دارد. تمایل به بازدید مجددتوسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

 تایید 11.327 0.593 تاثیر دارد. فرهنگی-پایداری اجتماعیتوسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

 گیریبحث و نتیجه

بازاریابی گردشگری ماجراجویانه با تمرکز بر عوامل پیشایندی و پیامدی در راستای جذب در ایا پژوهش به دنبال طراحی مدل 

بازاریابی  کوهنوردان بودیم و در ایا راستا پانزده فرضیه با توجه به روابط بیا پیشایندها با بازاریابی گردشگری ماجراجویانه و همچنیا پیامدهای

های مدل مشخص گردید که عوامل نهادی و به نتایج بدست آمده از تحلیل روابط بیا مولفه گردشگری ماجراجویانه تدویا گردید. با توجه

بدست آمده است که  11.242سیاستگذاری بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط 

معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان  بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه 1.96ایا مقدار از 

ایا است که با افزایش و بهبود عوامل نهادی و  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.646ضریب اثرمستقیم برابر با 

با افزایش یك واحدی عوامل نهادی و سیاستگذاری میزان گردشگری  یابد. به عبارتیافزایش می میزان گردشگری ماجراجویانه سیاستگذاری

 Chen et al., 2024; Chen) پیشیا هاییابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.646 به اندازه ماجراجویانه

et al., 2020; Eom et al., 2018; Wan et al., 2022; Wong & Lai, 2022)  همسو است. همچنیا توسعه عوامل زیرسارتی بر توسعه

 1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  14.023گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط 

تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم  بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت

ایا است که با افزایش و بهبود توسعه عوامل زیرسارتی میزان گردشگری  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.803برابر با 

واحد  0.803 به اندازه جراجویانهیابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی توسعه عوامل زیرسارتی میزان گردشگری ماافزایش می ماجراجویانه

در یك راستا  (Al-Ansi et al., 2019; Yan et al., 2022)گذشته های نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهش یابد.افزایش می

 قرار دارد.
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همچنیا امنیت و ایمنی گردشگر بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط 

دل تحقیق در بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی م 1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  15.985

ایا است که با افزایش  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.889حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

میزان یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی امنیت و ایمنی گردشگر افزایش می و بهبود امنیت و ایمنی گردشگر میزان گردشگری ماجراجویانه

 Al-Ansi et)پیشیا های یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.889 به اندازه گردشگری ماجراجویانه

al., 2019; Ivanova & Wald, 2023) .بر توسعه گردشگری  های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزشهمچنیا  همسو است

بزرگتر است، از  1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  7.923ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط 

 0.408ست. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با ایا رو ایا رابطه معنی دار ا

میزان  های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزشایا است که با افزایش و بهبود  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده

میزان گردشگری  های گردشگری ماجراجویانهدستورالعمل و آموزشعبارتی با افزایش یك واحدی  یابد. بهافزایش می گردشگری ماجراجویانه

 Y. Akaho, 2024; Yuma)گذشته های یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.408 به اندازه ماجراجویانه

Akaho, 2024; Ivanova & Wald, 2023) .همسو است 

بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا  عوامل محیطی و اقلیمی متنوعهمچنیا 

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق  1.96ست که ایا مقدار از بدست آمده ا 12.776ارتباط 

ایا است که با  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.729در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

عوامل محیطی یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی افزایش می میزان گردشگری ماجراجویانه متنوععوامل محیطی و اقلیمی افزایش و بهبود 

های یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.729 به اندازه میزان گردشگری ماجراجویانه و اقلیمی متنوع

 ك راستا قرار دارد.در ی (Casais et al., 2020; Han et al., 2024)قبلی 

بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای  دلبستگی به گردشگری ماجراجویانههمچنیا 

مدل  بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی 1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  11.599ایا ارتباط 

ایا است که  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.442تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

عوامل محیطی یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی افزایش می میزان گردشگری ماجراجویانه عوامل محیطی و اقلیمی متنوعبا افزایش و بهبود 

یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهش وایپارا واحد افزایش می 0.442 به اندازه میزان گردشگری ماجراجویانه اقلیمی متنوع و

بر توسعه گردشگری ماجراجویانه  های گردشگری ماجراجویانههای تبلیغاتی جاذبهبرنامه. همچنیا (Waipara, 2020) باشد( همسو می2020)

بزرگتر است، از ایا رو ایا  1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  12.074داری برای ایا ارتباط تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معنا

بدست آمده  0.611رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

میزان  های گردشگری ماجراجویانههای تبلیغاتی جاذبهبرنامهبا افزایش و بهبود ایا است که  است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده

میزان گردشگری  های گردشگری ماجراجویانههای تبلیغاتی جاذبهبرنامهیابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی افزایش می گردشگری ماجراجویانه

( همسو 2024ج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهش گالیاکباروف و همکاران )یابد. نتایواحد افزایش می 0.611 به اندازه ماجراجویانه

 .(Galiakbarov et al., 2024) است
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بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری  توجه به رصوصی سازی در گردشگریهمچنیا 

ابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل بزرگتر است، از ایا رو ایا ر 1.96بدست آمده است که ایا مقدار از 9.832برای ایا ارتباط 

ایا است که  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.516تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

توجه یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی افزایش می میزان گردشگری ماجراجویانه توجه به رصوصی سازی در گردشگریبا افزایش و بهبود 

یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه واحد افزایش می 0.516 به اندازه میزان گردشگری ماجراجویانه به رصوصی سازی در گردشگری

همچنیا  همسو است. (Chen et al., 2020; Eom et al., 2018; Wan et al., 2022; Wong & Lai, 2022)پیشیا های با پژوهش

بر توسعه گردشگری ماجراجویانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط  مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبز

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در  1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  11.632

ایا است که با افزایش  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.698برابر با حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم 

مدیریت و برنامه یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی افزایش می میزان گردشگری ماجراجویانه مدیریت و برنامه ریزی گردشگری سبزو بهبود 

های یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.698 ندازهبه ا میزان گردشگری ماجراجویانه ریزی گردشگری سبز

 همسو است. (Casais et al., 2020; Chen et al., 2024)پیشیا 

 16.807تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط  پایداری اقتصادیهمچنیا توسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا  1.96ه ایا مقدار از بدست آمده است ک

ایا است که با افزایش و بهبود توسعه  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.903استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

پایداری یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان افزایش می پایداری اقتصادیمیزان  گردشگری ماجراجویانه

 Y. Akaho, 2024; Yuma) های گذشتهیابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.903 به اندازه اقتصادی

Akaho, 2024; Galiakbarov et al., 2024) .رشنودی گردشگر از تجربههمچنیا توسعه گردشگری ماجراجویانه بر  همسو است 

، بزرگتر است 1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  13.833تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط  ماجراجویانه

 0.798از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

رشنودی گردشگر ایا است که با افزایش و بهبود توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده

 رشنودی گردشگر از تجربهیابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان افزایش می ماجراجویانه از تجربه

 ;Bichler & Peters, 2020) های پیشیایابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.798 به اندازه ماجراجویانه

Casais et al., 2020) ت.همسو اس 

تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط  پایداری زیست محیطیهمچنیا توسعه گردشگری ماجراجویانه بر 

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در  1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  10.032

ایا است که با افزایش  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.566اندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با حالت تخمیا است

یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی توسعه گردشگری افزایش می پایداری زیست محیطیو بهبود توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان 

 های پیشیایابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهشواحد افزایش می 0.566 به اندازه ت محیطیپایداری زیسماجراجویانه میزان 

(Casais et al., 2020; Chen et al., 2024) .تاثیر مثبت و  تبلیغات دهان به دهانهمچنیا توسعه گردشگری ماجراجویانه بر  همسو است

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی  1.96ه است که ایا مقدار از بدست آمد 15.007معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8933


 لانیاستان گ یهاجذب کوهنوردان به کوه یدر راستا یامدیو پ یندیشایبا تمرکز بر عوامل پ انهیماجراجو یگردشگر یابیبازار یمدل ساختار یطراح 

 

بدست آمده است. مثبت  0.822دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب اثرمستقیم برابر با 

یابد. به افزایش می تبلیغات دهان به دهاناجویانه میزان ایا است که با افزایش و بهبود توسعه گردشگری ماجر بودن ایا ضریب نشان دهنده

یابد. نتایج بدست واحد افزایش می 0.822 به اندازه تبلیغات دهان به دهانعبارتی با افزایش یك واحدی توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان 

 .(Galiakbarov et al., 2024) ( همسو است2024آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهش گالیاکباروف و همکاران )

تاثیر مثبت و معناداری دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط  تمایل به بازدید مجددری ماجراجویانه بر همچنیا توسعه گردشگ

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در  1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  10.356

ایا است که با افزایش  بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب نشان دهنده 0.632ثرمستقیم برابر با حالت تخمیا استاندارد میزان ضریب ا

یابد. به عبارتی با افزایش یك واحدی توسعه گردشگری افزایش می تمایل به بازدید مجددو بهبود توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان 

یابد. نتایج بدست آمده از آزمون ایا فرضیه با پژوهش وایپارا واحد افزایش می 0.632 زهبه اندا تمایل به بازدید مجددماجراجویانه میزان 

تاثیر مثبت و معناداری  فرهنگی-پایداری اجتماعیعه گردشگری ماجراجویانه بر همچنیا توس .(Waipara, 2020) باشد( همسو می2020)

بزرگتر است، از ایا رو ایا رابطه معنی دار است. از  1.96بدست آمده است که ایا مقدار از  11.327دارد. زیرا عدد معناداری برای ایا ارتباط 

بدست آمده است. مثبت بودن ایا ضریب  0.593زان ضریب اثرمستقیم برابر با طرف دیگر در بررسی مدل تحقیق در حالت تخمیا استاندارد می

یابد. به عبارتی با افزایش می فرهنگی-پایداری اجتماعیایا است که با افزایش و بهبود توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان  نشان دهنده

یابد. نتایج بدست آمده واحد افزایش می 0.593 به اندازه فرهنگی-اجتماعیپایداری افزایش یك واحدی توسعه گردشگری ماجراجویانه میزان 

 در یك راستا قرار دارد. (Y. Akaho, 2024; Yuma Akaho, 2024; Viren et al., 2017) های گذشتهاز آزمون ایا فرضیه با پژوهش

کنیم که اجرای هر پژوهش دارای تعدادی محدودیت است. محدودیت اول میدر نهایت با توجه به نتایج بدست آمده راطر نشان 

پژوهش مربوط به ایا است که با توجه به پیشینه کاوی از مبانی دارلی و رارجی تعدادی از متغیرها شناسایی گردید و ممکا است با مرور 

 های آتی بازهشود در پژوهشگیرد. از ایا رو پیشنهاد میهای زمانی مختلف، متغیرهای دیگری مورد شناسایی قرار مبانی نظری در بازه

جستجوی منابع با پژوهش جاری متفاوت باشد، تا مبانی نظری مدل تقویت شود. محدودیت دیگر پژوهش ایا است که در ایا پژوهش به 

هایی مانند فراترکیب یا آتی از روش هایمدل در پژوهش شود برای توسعهصورت مجزا از روش کمی استفاده گردید. از ایا رو پیشنهاد می

 تحلیل تم استفاده شود، تا مدل تحقیق طیف بیشتری از متغیرها را در نظر بگیرد.
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 هاشفافیت داده

 ها و مآرذ پژوهش حاضر در صورت دررواست از نویسنده مسئول و ضما رعایت اصول کپی رایت ارسال رواهد شد.داده

 حامی مالی

 ایا پژوهش حامی مالی نداشته است.
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