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Objective: This study investigates the dimensions and 

components of the crowdfunding model in the digital context for 

social entrepreneurship. Methodology: Initially, the dimensions 

and components of the social entrepreneurship crowdfunding 

model were identified using previous studies. Following this, 

based on the identified components and indicators, a questionnaire 

was designed by the researchers, and the validity and reliability of 

the designed questionnaire were evaluated and confirmed using 

statistical techniques. The questionnaire was then distributed 

among 384 social entrepreneurs. The collected data were analyzed 

using statistical techniques and structural equation modeling. 

Findings: The research findings indicated that the proposed 

hypotheses, including the impact of capital security, digital 

context, and crowdfunding on the extent of advertising, were 

confirmed. Conclusion: Therefore, government support for 

crowdfunding and investor characteristics in the conditions of 

assurance considered by the researchers lead to improvements in 

crowdfunding. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Crowdfunding has emerged as a pivotal tool in the digital era, providing an alternative means of 

financing that bypasses traditional intermediaries like banks and venture capitalists. This approach has 

gained significant traction, especially in the context of social entrepreneurship, where projects aim to 

address societal challenges through innovative solutions (Bouncken et al., 2015). The rise of digital 

platforms has further facilitated the growth of crowdfunding by offering entrepreneurs an accessible and 

efficient way to raise funds. This study explores the dimensions and components of the crowdfunding 

model within digital contexts, focusing on its application in social entrepreneurship. The study aims to 

identify the key factors that contribute to successful crowdfunding campaigns and to understand how these 

factors influence the overall success of social entrepreneurship initiatives. 

Methodology 

The research employed a mixed-methods approach, combining qualitative and quantitative 

techniques to gain a comprehensive understanding of the crowdfunding model. Initially, a thorough 

literature review was conducted to identify the dimensions and components of crowdfunding relevant to 

social entrepreneurship. 

Based on the insights from the literature, a structured questionnaire was developed to gather 

primary data from social entrepreneurs. The questionnaire was designed to assess the importance of factors 

such as capital security, digital platform efficiency, and the role of advertising in crowdfunding success. 

The validity and reliability of the questionnaire were tested using statistical techniques, including factor 

analysis and Cronbach’s alpha, ensuring that the instrument accurately measured the constructs of interest. 

The final questionnaire was distributed to a sample of 384 social entrepreneurs who had experience 

with crowdfunding platforms. The data collected were analyzed using structural equation modeling (SEM) 

to examine the relationships between the identified components and the overall success of crowdfunding 

campaigns. SEM was chosen for its ability to handle complex relationships and provide insights into the 

direct and indirect effects of different factors on crowdfunding outcomes. 

Findings 

The findings of the study highlight several critical factors that significantly impact the success of 

crowdfunding campaigns in the digital context. Firstly, capital security emerged as a crucial determinant 

of crowdfunding success. Entrepreneurs who could assure investors of the security of their investments 

were more likely to attract funding.  

Secondly, the efficiency and user-friendliness of digital platforms were found to play a vital role 

in the success of crowdfunding campaigns. Platforms that provided seamless user experiences, easy 

navigation, and efficient transaction processes were more likely to host successful campaigns.  
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The study also found that the extent of advertising and promotional activities significantly 

influenced the success of crowdfunding projects. Campaigns that utilized extensive advertising, 

particularly through social media and other digital channels, were more likely to reach their funding goals.  

Lastly, the support of government was identified as a key factor that could enhance the success of 

crowdfunding campaigns. Governmental policies and incentives that support crowdfunding, such as tax 

breaks or matching funds, were found to boost investor confidence and participation, leading to more 

successful campaigns.  

Discussion and Conclusion 

The results of this study provide valuable insights into the mechanisms that drive the success of 

crowdfunding campaigns in the digital era, particularly in the context of social entrepreneurship. The 

findings suggest that ensuring capital security is paramount for attracting and retaining investors. 

Entrepreneurs must prioritize transparency and risk management to build trust and secure investments 

(Cumming et al., 2019). Additionally, the design and functionality of digital platforms are critical to the 

success of crowdfunding efforts. Platforms must be user-friendly and efficient to facilitate smooth 

transactions and positive user experiences (Binsaeed, 2023). 

Moreover, the study highlights the importance of advertising and promotion in crowdfunding 

success. Digital marketing strategies that increase the visibility of campaigns can significantly enhance 

their chances of success. Social entrepreneurs should leverage social media and other digital tools to reach 

a wider audience and attract more investors (Chen et al., 2021; Wang et al., 2022). 

Governmental support also plays a crucial role in the success of crowdfunding campaigns. Policies 

that encourage crowdfunding, such as tax incentives and direct funding support, can significantly boost 

investor confidence and participation. Governments should consider implementing policies that support 

the growth of the crowdfunding ecosystem, particularly in the context of social entrepreneurship (Chen & 

Volz, 2022). 

In conclusion, this study underscores the importance of several key factors in the success of 

crowdfunding campaigns in the digital context. Capital security, platform efficiency, advertising, and 

governmental support are all critical components that contribute to the success of social entrepreneurship 

initiatives through crowdfunding. Future research should continue to explore these factors in different 

contexts and consider the evolving nature of digital platforms and crowdfunding practices. Additionally, 

social entrepreneurs should consider these findings when designing and executing their crowdfunding 

campaigns to maximize their chances of success. 
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 مقدمه

 یبرا نیابزار نو کیبه عنوان  یجمع یمال نیاطلاعات و ارتباطات، تام یدر حوزه فناور ریچشمگ یهاشرفتیبا پ ر،یاخ یهادر دهه

 یادیاز تعداد ز هیسرما یآورجمع یکه بر مبنا ،یمال نینوع تام نیشناخته شده است. ا تالیجیوکارها در بستر دها و کسبپروژه یمال نیتام

به افراد  یجمع یمال نی. تامکندیم فایا یاجتماع ینیکارآفر جیدر توسعه و ترو یینقش بسزا رد،یگیصورت م نیآنلا یهاپلتفرم قیافراد از طر

 یاجرا یلازم برا یمنابع مال ر،یپذمخاطره گذارانهیها و سرمامانند بانک ،یسنت یهابه واسطه ازیتا بدون ن دهدیامکان را م نیها او سازمان

 .(Booth, 2014; Hakimi et al., 2024; Moradpour et al., 2024)خود را فراهم کنند  یهاو پروژه هادهیا

و  گذارانهیسرما نیب میامن و کارآمد، امکان تعامل مستق یطیبا فراهم آوردن مح تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیتام یهاپلتفرم

کاهش  ت،یابزار قدرتمند در ارتقاء شفاف کیبه عنوان  یالم نیروش تام نیموجب شده است که ا یژگیو نی. اکنندیرا فراهم م نانیکارآفر

ها به کاربران اجازه پلتفرم نی. به علاوه، ا(Breznitz & Noonan, 2020) ردیمورد توجه قرار گ هیش سرعت جذب سرمایو افزا هانهیهز

در  تواندیامر م نیمند شوند، که ابهره یغاتیتبل یهاتیقابل شیو افزا یاجتماع یهابه شبکه یمانند دسترس یگرید یایتا از مزا دهندیم

 .(Bernardino et al., 2023; Mohammadi Yazdi et al., 2024)باشد  رگذاریتاث یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیموفق

در  نیمفهوم نو کیبه عنوان  یاجتماع ینیاست. کارآفر یاجتماع ینیآن بر کارآفر ریتاث ،یجمع یمال نیابعاد تام نیتراز مهم یکی

 یاجتماع نانیبه کارآفر یجمع یمال نیتمرکز دارد. تام ینیو کارآفر ینوآور قیاز طر یو حل مسائل اجتماع یاجتماع یهاارزش جادیاقتصاد، بر ا

 نی(. اChen, 2023بر جامعه داشته باشد ) یمثبت راتیا کنند که تاثرا اجر ییهااز جامعه، پروژه یتا با جذب منابع مال دهدیرا م نامکا نیا

حل مسائل  یحل موثر براراه کیبه عنوان  تواندیهستند، م فیضع یدولت یتیحما یهاستمیکه س ییدر کشورها ژهیبه و ینینوع کارآفر

 .(Pratono et al., 2020)مطرح شود  یدو اقتصا یاجتماع

 ینیکارآفر یندهایفرآ لیدر تسه یاند نقش مهمخود، توانسته تالیجید یهایژگیبا توجه به و زین یجمع یمال نیتام یهاپلتفرم

کمک  یاجتماع نانیبه کارآفر سک،یر تیریو مد هیها، جذب سرماپروژه یابیارز یبرا ییها با فراهم آوردن ابزارهاپلتفرم نیکنند. ا فایا یاجتماع

 زیها نبه دولت یجمع یمال نیتام گر،ید ی. از سو(Binsaeed, 2023)کنند  تیریموثر و کارآمد مد یاوهیخود را به ش یهاپروژه تا کنندیم

 ,.Hidalgo et al)کمک کنند  یو حل مسائل اجتماع یاجتماع ینیبه توسعه کارآفر ها،تینوع فعال نیاز ا تیتا با حما دهدیامکان را م نیا

2022). 

و اعتماد  هیسرما تیبه مسائل مربوط به امن توانیها ممواجه است که از جمله آن زین ییهابا چالش یجمع یمال نیحال، تام نیا با

باشد. به  رگذاریتاث یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیبر موفق تواندیاست که م یعوامل نیتراز مهم یکی هیسرما تیاشاره کرد. امن گذارانهیسرما

 جادیو ا گذارانهیسرما یهاهیحفاظت از سرما یرا برا یاقدامات مناسب دیبا یجمع یمال نیتام یهاپلتفرم ،یسنت یهاعدم وجود واسطه لیدل

 تیقعدم موف ای تیدر موفق تواندیم زین گذارانهیسرما یهایژگی. به علاوه، و(Cumming et al., 2019)ها اتخاذ کنند آن نیاعتماد در ب

 یمال نیتام یهاپروژه جیبر نتا گذارانهیسرما یهایژگیو ریتاث یکه به بررس یقاتیکند. تحق فایا ینقش مهم یجمع یمال نیتام یهاپروژه

 تیبر موفق تواندیم گذارانهیسرما یریپذسکیر زانیو م یقبل اتیتجرب لات،یمانند سطح تحص یاند که عواملاند، نشان دادهپرداخته یجمع

 .(Defazio et al., 2020)باشد  رگذاریتاث هاپروژه

 یدولت یهاتیاست. حما تیحائز اهم اریبس یجمع یمال نیاز تام تیدر حما زین یدولت یهاها و سازمانراستا، نقش دولت نیا در

 Chenعمل کند ) یجمع یمال نیمرتبط با تام یهاسکیو کاهش ر گذارانهیجلب اعتماد سرما یبرا کنندهتیعامل تقو کیبه عنوان  تواندیم
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& Volz, 2022 یهاتیانجام فعال یامن و شفاف برا یطیمح جادیو مقررات مناسب، به ا نیقوان یو اجرا نیبا تدو توانندیها مدولت علاوه،(. به 

 .(Ramadhan & Hendratmi, 2023)کمک کنند  یجمع یمال نیتام

سو، بستر  کیاشاره کرد. از  زین یاجتماع ینیو کارآفر یجمع یمال نیبر تام تالیجیبستر د یمثبت و منف راتیبه تاث دیبا ت،ینها در

کمک  یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیبه موفق تواندیم ت،یشفاف شیآسان به اطلاعات و افزا یمانند دسترس یبا فراهم آوردن امکانات تالیجید

 یرا برا ییهاچالش تواندیکاربران م یخصوص میو حفظ حر یبریسا تیمسائل مربوط به امن گر،ید ی. از سو(Croitor et al., 2021)کند 

 یمال نیبر تام تالیجیبستر د راتیتاث یبررس نهیدر زم یشتریب یهاپژوهش ن،ی. بنابرا(Horta et al., 2021)کند  جادیبستر ا نیاستفاده از ا

 .(Molina et al., 2019)است  ازیمورد ن یاجتماع ینیو کارآفر یجمع

منحصر به فرد  یهایژگیبا توجه به و تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیگرفت که تام جهینت توانیتوجه به موارد مطرح شده، م با

در  زین ییهال، چالشحا نیمطرح شود. با ا یو حل مسائل اجتماع یاجتماع ینیتوسعه کارآفر یابزار قدرتمند برا کیبه عنوان  تواندیخود، م

 یمال نیاز تام تیدر حما یدولت یهاها و سازمانراستا، نقش دولت نیاست. در ا شتریب یهایتوجه و بررس ازمندیوجود دارد که ن نهیزم نیا

ابعاد و  یبررسدف هبا پژوهش  نیااز این رو،  است. تیحائز اهم اریبس هاتینوع فعال نیانجام ا یامن و شفاف برا یطیمح جادیو ا یجمع

 .انجام شد یاجتماع ینیبه منظور کارآفر تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیمدل تام یهامولفه

 پژوهش روش

های مختلفی برای . در این پژوهش از پرسشنامهاست مطالعه کاربردی و از نظر روش پیمایشی کیحاضر، بر اساس هدف  پژوهش

و پرسشنامه ی امطالعات کتابخانه قیتحق یهاداده یگردآور یاصل یابزارهاها استفاده شده است. ها و چگونگی روابط بین آنبررسی ابعاد و مولفه

 یینها یام به اعتبارسنجپنج درجه اقد کرتیل فیبر ط یمبتن یاپرسشنامه ازبا استفاده  ه،یاول یهاشاخص ییمحقق ساخته است. پس از شناسا

 گردد.مدل می

محدود بودن آن، از فرمول کوکران ، به دلیل نانانیکارآفر ایهای نوپا افراد، گروه ها، شرکت در این مطالعه برای محاسبه حجم نمونه

دهد. چون می نفر بدست 384تا نهایتاً  380اری بینمقد Nاستفاده شده است. ماهیت فرمول کوکران به صورتی است که برای حجم بالای 

 اطلاع دقیقی از حجم جامعه وجود ندارد از فرمول زیر استفاده شده است:
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 توزیع شد. نانیکارآفر ایهای نوپا افراد، گروه ها، شرکتپرسشنامه به طور تصادفی در بین  384براین اساس، تعداد 

از تکنیک حداقل مربعات جزئی و نرم  یمعادلات ساختارسازی مدل  به منظور و SPSSافزار ها از نرمداده لیوتحلهیمنظور تجزبه

که یک فن مدل سازی مسیر واریانس محور است، استفاده  PLSتوان از برای آزمون مدل مفهومی پژوهش میشد. استفاده  SmartPLS افزار

سازد. از این روش ان فراهم میمها )متغیرهای قابل مشاهده( را بصورت همزمتغیرهای پنهان و سنجهکرد. این تکنیک امکان بررسی روابط 

همچنین در این پژوهش به منظور برازش مدل ساختاری  شود.زمانی که حجم نمونه کوچک بوده و یا توزیع متغیرها نرمال نباشد استفاده می

 استفاده شد. GOFنهایت آماره و در  1(، افزونگی2Rاز معیارهای ضریب تعیین )

 الف( ضریب تعیین

                                                           

1 Redundancy 
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( معیاری است که بیانگر میزان تغییرات هر یک از متغیرهای وابسته مدل است که به وسیله متغیرهای مستقل 2Rضریب تعیین )

زا مقدار آن برابر صفر است. هرچه مقدار های برونشود و در مورد سازهزای مدل ارایه میتنها برای متغیرهای درون R2شود. مقدار تبیین می

2R را به عنوان  67/0و  33/0، 19/0( سه مقدار 1998زای مدل بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل است. چین )های درونمربوط به سازه

 برای برازش مدل معرفی کرده است.مقادیر ضعیف، متوسط و قوی 

 𝐐𝟐ب( شاخص 

 ینیب شیشد، قدرت پ ی( معرف197۵) سریکه توسط استون و گ اریمع نیا است. Q2 شاخص ،یمدل ساختار برازش شاخص دومین

 ینیبشیپ تیقابل دیقابل قبول هستند، با یبرازش ساختار یکه دارا ییهاها مدلبه اعتقاد آن کند.را مشخص می زاهای درونسازهمدل در 

 یکاف ریها تاثشده باشند، سازه فیتعر یها به درستسازه نیمدل، روابط ب کیکه اگر در  یمعن نیبد مدل را داشته باشند. یزادرون متغیرهای

 قدرت عنوان به را 3۵/0و  1۵/0، 2/0 دارسه مق (2009هنسلر و همکاران ) شوند. دیتای یها به درستهیراه فرض نیگذاشته و از ا گریکدیبر 

 نمودهاند. نییتع یمتوسط و قو کم، ینیب شپی

 GOFج( شاخص 

 1توسط تننهاوس و همکاران GOFاست. معیار  GOFمهمترین شاخص برازش مدل در تکنیک حداقل مجذورات جزیی شاخص 

، 01/0( سه مقدار 2009و همکاران ) 2شود. وتزلسمحاسبه می Error! Reference source not found.( ابداع گردید و طبق 2004)

میانگین »اند. این شاخص با استفاده از مجذور حاصلضرب معرفی نموده Gofرا به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای  36/0و  2۵/0

 قابل محاسبه است. « 3های افزونگیشاخصیانگین م»و « ضریب تعیین

GOF = √(𝑅2̅̅̅̅ ) × (Communality̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅) 
2

 

دهد چقدر متغیرهای یک سازه با همدیگر همراستا نشان می 4استفاده شد. روایی همگرا همگرا ییروای پرسشنامه از روائ برای سنجش

 نیانگینشان دهنده م AVE اریمع شود.بررسی می )AVE( ۵استخراج انسیوار نیانگیمهستند. روایی همگرا براساس مدل بیرونی و با محاسبه 

خود  یهاسازه با شاخص کی یهمبستگ زانیم AVEتر ساده انیخود است. به ب یهاهر سازه با شاخص نیبه اشتراک گذاشته شده ب انسیوار

 ۵/0بالاتر از  AVE اریمع( معتقدند اگر 1981) فورنل و لارکر است. شتریز بیباشد، برازش ن شتریب یهمبستگ نیکه هرچه ا دهدیرا نشان م

 .است همگرا ییرواگیری دارای باشد مدل اندازه

در  نکهیا لیبه دل رود،یکرونباخ به شمار م یلفاآنسبت به  یبهتر و معتبرتر اریمع یساختار یها( در مدلCR) 6پایایی ترکیبی

ها شاخص یبیترک ییایدر محاسبه پا یول شوند،یوارد محاسبات م کسانی تیها با اهمشاخص یکرونباخ در مورد هر سازه تمام یفاآلمحاسبه 

داشته و باعث شود  یادتریز تیاهم شتریب یها با بار عامل، شاخصCR ریکه مقاد شودیداشته و باعث م یادتریز تیاهم شتریب یعامل یبا بارها

 بر قرار باشد: ریروابط ز دیباو پایایی ترکیبی  ،همگرا ییروا یبرا. کرونباخ باشد یلفاآنسبت به  یترقیو دق تریواقع اریها معسازه CR ریمقاد

CR>0.7; CR>AVE; AVE>0.5 

                                                           

1 Tenen House 

2 Tezless 

3 Communalities 

4 Convergent Validity 

5 Average Variance Extracted (AVE) 

6 Composite Reliability (CR) 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8933


 یاجتماع ینیبه منظور کارآفر تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیمدل تام یهاابعاد و مولفه یبررس 

 

 هایافته

 :شدی شناسایی اجتماع ینینظور کارآفربه م تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیمدل تامهای ها و مولفهدر این بخش فهرستی از مقوله

 1جدول 

 یاجتماع ینیبه منظور کارآفر تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیمدل تام یهاها و مولفهمقوله

 مقوله فرعی مقوله اصلی بعد

 افزاریهای نرمزیرساخت تالیجیبستر د ایشرایط زمینه

 های سخت افزاریزیرساخت

 تیای ساو حرفه جذابطراحی 

 های اجتماعیو شبکه نترنتیاآشنایی با 

 عیسهولت در ارائه خدمات و دسترسی سر

 به زمان و مکان عدم محدودیت

 های روزفناوریاستفاده از 

 گذاری سرمایههای شخصیتویژگی گذارهای سرمایهویژگی شرایط علی

 گذاریانگیزه سرمایه

 گذارسرمایه دانش و تجربه

 موازی دسترسی به بازارهای

 گذارسرمایه های رفتاریویژگی

 (حقوقی رساختیز)و شفاف  تیحما نیقوانتدوین  گذاری جمعی هیدولت از سرما تیحما

 مالی جمعی نیتام نیسازوکارهای تضم جادیا

 دیهای جدنهادهای حامی فناوری و جامعه از روش ییآشنا

 مالی جمعی نیمرتبط با تام نیقوان نیتدو

 منابع منبع و محل تأمین یجمع یمال نیتام پدیده محوری

 بازار مرتبط و مکانیزمهای موجود

 رمالییجذب حامی مالی و غ

 داخلی و خارجی نظرمنشأ منبع مالی از 

 استقراض ای یبده قیاز طر یمال نیتأم

 میمستق لاتیتسه

 لاتیضمانت نامه تسه

 (فروش سهام) هیسرما قیاز طر یمال نیتأم

 فرشتگان کسب و کار

 یگذار هیهای سرماصندوق

 ها و رویدادهای مالی مناسببرگزاری جشنواره گستردگی تبلیغات راهبردها و اقدامات

 برقراری تعاملات مناسب با مشتریان

 ایجاد کمپین تبلیغاتی

 رسانی به عمومافزایش اطلاع

 قدرت شبکه سازی

 طرحی کاربردی و مردم پسند ای دهیا داشتن

 های اجتماعیگسترده در شبکه تیفعال

 گذاریضمانت و پشتیبانی سرمایه امنیت سرمایه گرشرایط مداخله

 گذاری هیسرما سکیر

 رخداد تورم و نوسانات ارزی

 ی بر اقتصاداسیس طیمححاکمیت 
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 میزان بازده سرمایه

 اداریبروکراسی 

 تالیجید گرانیبازمشارکت  یاجتماع ینیکارآفر پیامد

 تالیجید زهیانگافزایش 

 تالیجیسازمان د جادیا

 افزایش امید به زندگی

 ارتقاء شایستگی کارآفرینی

 تالیجید یهاتیفعال

 کاهش نرخ بیکاری توسعه اقتصادی کشور

 گرایی افرادتخصص

 درآمدزایی و سودآوری

 اشتغالزایی جوانان

 فقرزدایی

 ارتقاء فرهنگ مالی کشور

 

در ادامه به بررسی روایی و پایایی سازه طراحی شده توسط محقق پرداخته شده است و پس از مورد تایید قرار گرفتن سازه، به بررسی 

 نتایج و میزان اثرگذاری روابط پرداخته شده است. 

مربوط به روایی سازه  2جدول در  AVEدهد چقدر متغیرهای یک سازه با همدیگر همراستا هستند. ستون روایی همگرا نشان می

 .ی سازه استها مربوط به بخش پایایباشد و سایر ستونمی

 2جدول 

 پژوهش یهاسازه ییایو پا ییروا

 (Rhoضریب رو ) (CRپایایی ترکیبی ) آلفای کرونباخ AVE های اصلیسازه

 874/0 828/0 827/0 ۵37/0 امنیت سرمایه

 889/0 8۵4/0 8۵4/0 ۵33/0 بستر دیجیتال

 909/0 889/0 889/0 ۵00/0 تامین مالی جمعی

 880/0 837/0 836/0 ۵۵0/0 توسعه اقتصادی کشور

 847/0 7۵9/0 7۵9/0 ۵81/0 حمایت دولت از سرمایه گذاری جمعی

 864/0 804/0 804/0 ۵60/0 گذارهای سرمایهویژگی

 879/0 837/0 83۵/0 ۵49/0 کارآفرینی اجتماعی

 889/0 8۵۵/0 8۵۵/0 ۵3۵/0 گستردگی تبلیغات

 

است، بنابراین روایی همگرا وجود دارد. روایی واگرا دیگر  ۵/0شده برای کلیه متغیرهای سازه بزرگتر از  استخراج انسیوار نیانگیم

 است.  PLSگیری در روش های اندازهمعیار سنجش برازش مدل
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 3جدول 

 واگرا ییسنجش روا سیماتر

 8 7 6 ۵ 4 3 2 1 های پژوهشسازه

        733/0 (1امنیت سرمایه )

       730/0 217/0 (2بستر دیجیتال )

      707/0 297/0 630/0 (3تامین مالی جمعی )

     742/0 ۵86/0 344/0 ۵40/0 (4توسعه اقتصادی کشور )

    762/0 307/0 178/0 142/0 3۵8/0 (۵حمایت دولت از سرمایه گذاری جمعی )

   748/0 618/0 671/0 391/0 317/0 429/0 (6گذار )های سرمایهویژگی

  741/0 37۵/0 226/0 483/0 619/0 272/0 ۵79/0 (7کارآفرینی اجتماعی )

 731/0 434/0 323/0 168/0 419/0 474/0 34۵/0 401/0 (8گستردگی تبلیغات )

 

که برای هر سازه گزارش شده است )قطر اصلی( از همبستگی آن با سایر  AVEمشخص شده است، جذر  2جدول همانگونه که در 

های گیری است. پس از اطمینان از مدلهای اندازههای مدل بیشتر است که این موضوع بیانگر روایی واگرای قابل قبول برای مدلسازه

 ایج حاصل از مدل بیرونی ارائه شده است.توان نتگیری از طریق آزمون پایایی، روایی همگرا و روایی واگرا، میاندازه

مقدار آلفای کرونباخ و پایایی  و آلفای کرونباخ محاسبه شده است. پایایی ترکیبیها، ضریب رو، برای بررسی پایایی هریک از سازه

بوده بنابراین پایایی مورد تأیید است. مقدار  7/0، آلفای کرونباخ تمامی متغیرها بزرگتر از 2جدول باشد. بر اساس نتایج 7/0ترکیبی باید بیش از 

 بزرگتر است. 7/0ضریب رو، پایایی ترکیبی نیز در تمامی موارد از آستانه 

استفاده شد. این دو شاخص مدل  ینیبشیقدرت پبرای سنجش  (𝑄2)بین و شاخص ارتباط پیش (𝑅2)از شاخص ضریب تعیین 

 شوند. برای متغیرهای درونزا محاسبه می

زای های درونضریب تعیین، بیانگر میزان تغییرات متغیرهای وابسته توسط متغیرهای مستقل است. هرچه مقدار ضریب تعیین سازه

به عنوان مقدار ملاک برای ضعیف، متوسط و قوی بودن  67/0و  33/0، 19/0مدل بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل است. سه مقدار 

گزارش  4جدول شده در های ضریب تعیین و ضریب تعیین تعدیله وسیله معیار ضریب تعیین است. شاخصبرازش بخش ساختاری مدل ب

 شده است.

 4جدول 

 شدهلیتعد نییتع بیو ضر نییتع بیضر

 2Q شدهضریب تعیین تعدیل ضریب تعیین های اصلیسازه

 383/0 820/0 821/0 تامین مالی جمعی

 368/0 713/0 714/0 توسعه اقتصادی کشور

 361/0 704/0 70۵/0 کارآفرینی اجتماعی

 411/0 822/0 824/0 گستردگی تبلیغات
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 تامین مالی جمعیتعیین  باشد. مقدار ضریبدرونزای مدل پژوهش مطلوب میهای براساس نتایج به دست آمده ضریب تعیین سازه

 الی جمعیمتامین از تغییرات در  %82اند دهد که متغیرهای مدل توانستهگزارش شده است که مقدار قابل قبولی است. این نشان می 821/0

 را تبیین کنند. 

مثبت  (𝑄2)شود. اگر مقدارو با روش بلایندفولدینگ محاسبه می معرفی شد 1توسط استون و گیزر (𝑄2)بین شاخص ارتباط پیش

گزارش شده  4در ستون سوم جدول  (𝑄2)بین بینی مناسبی برخوردار است. شاخص ارتباط پیشدهد که مدل از توان پیشباشد نشان می

 مناسبی برخوردار است.بینی نیز در تمامی موارد مثبت بدست آمده است بنابراین مدل از قابلیت پیش (𝑄2)است. شاخص 

دهد اگر یک متغیر مستقل حذف گذارند. در واقع این شاخص نشان میمیزان تغییراتی است که متغیرهای مستقل بر متغیرهای وابسته می (𝐹2)اندازه اثر 

)بزرگ( در  35/0)متوسط( و  15/0)ضعیف(،  02/0شود. این شاخص توسط کوهن ارائه گردید. مقدار شود چه میزان تغییراتی در متغیر وابسته ایجاد می

 5جدول 5جدول شود. مقادیر اندازه اثر در گرفته می نظر

 پژوهش یهااندازه اثر سازه

 ارائه شده است. 

 5جدول 

 پژوهش یهااندازه اثر سازه

 اندازه اثر رابطه

 110/0 تبلیغات گستردگی ←امنیت سرمایه 

 10۵/0 تبلیغات گستردگی ←بستر دیجیتال 

 11۵/0 تبلیغات گستردگی ←تامین مالی جمعی 

 626/0 جمعی مالی تامین ←حمایت دولت از سرمایه گذاری جمعی 

 384/0 جمعی مالی تامین ←گذار های سرمایهویژگی

 497/2 کشور اقتصادی توسعه ←گستردگی تبلیغات 

 38۵/2 اجتماعی کارآفرینی ←گستردگی تبلیغات 

 

 بدست نیامده است و در تمامی موارد بین متوسط تا قوی برآورد شد. 02/0یک از موارد کمتر از اندازه اثر در هیچ

استفاده شد. نتایج حاصل از اجرای مدل در حالت تکنیک حداقل مربعات جزئی برای بررسی میزان اثرگذاری متغیرها در مدل از 

ارائه  1شکل برای تخمین استاندارد در  Smart PLSدهد. خروجی نرم افزار تخمین استاندارد، جهت و شدت رابطه میان متغیرها را نشان می

 شده است.

 

 

 

                                                           

1 Stone & Geisser 
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 1شکل 

 یمدل با روش حداقل مربعات جزئ یاعتبارسنج یخروج

 
 

دهد. را به دست می t( استفاده شد که آماره 1برای بررسی معناداری روابط متغیرهای مدل از روش خودگردان سازی )بوت استرپ

و مقدار بوت  tهای مشاهده شده معنادار است. آماره باشد همبستگی 96/1اگر مقدار آماره بوت استرپینگ بزرگتر از  %۵در سطح خطای 

 .ارائه شده است 2شکل استرپینگ برای سنجش معناداری روابط نیز در 

هایی که برای سنجش هر یک از عوامل اصلی در نظر گرفته شده، از اعتبار کافی دهد گویهگیری( نشان میبخش بیرونی )مدل اندازه

گیرد. مقادیر بارهای مورد سنجش قرار می tماره ها با آها با عوامل مربوط بوسیله بارعاملی و معناداری آنبرخوردار است. قدرت رابطه بین گویه

گیری( باشد. بنابراین مدل بیرونی )اندازهمی 96/1نیز بزرگتر از  tبدست آمده است و آماره  ۵/0بزرگتر از  2شکل عاملی مشاهده شده بر اساس 

 باشد.مورد تایید می

 

 

 

                                                           

1 Bootstrap  
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 2شکل 

 (نگیاستراپ)بوت یبا روش حداقل مربعات جزئ رهایروابط متغ یمعنادار

 
 

های مدل( های اصلی پژوهش در بخش ساختاری بررسی شد. خلاصه نتایج بخش ساختاری مدل )روابط میان سازهروابط میان سازه

 ارائه شده است.  6جدول در 

 6جدول 

 مدل( یهامدل )روابط سازه یبخش ساختار جیخلاصه نتا

 نتیجه معناداری tآماره  ضریب مسیر رابطه

 تایید 000/0 4.۵09 313/0 تبلیغات گستردگی ←امنیت سرمایه 

 تایید 000/0 3.911 293/0 تبلیغات گستردگی ←بستر دیجیتال 

 تایید 000/0 4.29 34۵/0 تبلیغات گستردگی ←تامین مالی جمعی 

 تایید 000/0 12.838 ۵38/0 جمعی مالی تامین ←حمایت دولت از سرمایه گذاری جمعی 

 تایید 000/0 9.87۵ 421/0 جمعی مالی تامین ←گذار های سرمایهویژگی

 تایید 000/0 39.1۵6 84۵/0 کشور اقتصادی توسعه ←گستردگی تبلیغات 

 تایید 000/0 39.3۵7 839/0 اجتماعی کارآفرینی ←گستردگی تبلیغات 

 

 ها به صورت زیر قابل تفسیر است:استراپینگ( روابط سازه)بوت tبراساس ضریب مسیر و مقدار آماره 
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 نانیبا اطم نیمحاسبه شد. بنابرا 4.۵09 زین tبدست آمد و آماره  313/0مقدار  غاتیتبل گستردگی ← هیسرما تیامن ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم 9۵%

 نانیبا اطم نیمحاسبه شد. بنابرا 3.911 زین tبدست آمد و آماره  293/0مقدار  غاتیتبل گستردگی ← تالیجیبستر د ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم 9۵%

 نانیبا اطم نیمحاسبه شد. بنابرا 4.29 زین tبدست آمد و آماره  34۵/0مقدار  غاتیتبل گستردگی ← یجمع یمال نیتام ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم 9۵%

محاسبه  12.838 زین tبدست آمد و آماره  ۵38/0مقدار  یجمع یمال نتامی ← یجمع یگذار هیدولت از سرما تیحما ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم %9۵ نانیبا اطم نیشد. بنابرا

با  نیمحاسبه شد. بنابرا 9.87۵ زین tبدست آمد و آماره  421/0مقدار  یجمع یمال نتامی ← گذارهیسرما یهایژگیو ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم %9۵ نانیاطم

با  نیمحاسبه شد. بنابرا 39.1۵6 زین tبدست آمد و آماره  84۵/0کشور مقدار  اقتصادی توسعه ← غاتیتبل یگستردگ ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم %9۵ نانیاطم

با  نیمحاسبه شد. بنابرا 39.3۵7 زین tبدست آمد و آماره  839/0مقدار  یاجتماع ینکارآفری ← غاتیتبل یگستردگ ریمس بیضر

 .شودیم دییتا هیفرض نیادعا کرد: ا توانیم %9۵ نانیاطم

و  2۵/0، 01/0سه مقدار  GoFشود. برای شاخص استفاده می SRMRو  RMSو  GOFبرای ارزیابی برازش مدل از شاخص 

است، در  نشانه تناسب مدل 12/0 ریزمقادیر  RMS_thetaرا به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی معرفی شده است. برای شاخص  36/0

باشد. در  08/0گیرانه کمتر از و خیلی سخت 1/0نیز بهتر است زیر  SRMR. شاخص بالاتر نشان دهنده عدم تناسب است ریکه مقاد یحال

 12/0بدست آمد که از  09۵/0میزان  RMS_thetaبزرگتر است. شاخص  36/0بدست آمد که از  64۵/0برابر  GOFاین مطالعه شاخص 

 کمتر است بنابراین برازش مدل مطلوب است. 08/0محاسبه گردید که از  049/0نیز  SRMRکمتر است. شاخص 

 گیریبحث و نتیجه

کمک کند.  یاجتماع ینیبه کارآفر یطور موثربه تواندیم تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیپژوهش نشان داد که مدل تام نیا جینتا

 یاجتماع یهاپروژه یبرا هیدر جذب سرما ینقش مهم تال،یجید یهاپلتفرم قیاز طر یبه منابع مال یمدل با فراهم کردن امکان دسترس نیا

 تیو موفق غاتیبر گسترش تبل یتوجهقابل ریتاث یجمع یمال نیو تام تالیجیبستر د ه،یسرما تینشان داد که امن نیهمچن هاافتهی. کندیم فایا

اند، پرداخته یجمع یمال نیدر تام تالیجید یهانقش پلتفرم یکه به بررس نیشیبا مطالعات پ جینتا نیدارند. ا یاجتماع ینیکارآفر یهاپروژه

 ;Bernardino et al., 2023; Bouncken et al., 2015; Sirisawat et al., 2022; Wade, 2023; Wang et al., 2022)دارد  یهمخوان

Wu et al., 2022; Yousaf et al., 2022). 

نشان  جهینت نیاست. ا یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیبر موفق هیسرما تیمثبت امن ریپژوهش، تاث نیا یهاافتهی نیتراز مهم یکی

طور است. همان یاجتماع ینیکارآفر یهابه پروژه گذارانهیدر جذب سرما یدیاز عوامل کل یکی هایگذارهیسرما تیاز امن نانیاطم که دهدیم

 لیو تما دهندیم تیخود اهم هیسرما تیبه امن ژهیطور وبه تالیجید یهادر پلتفرم گذارانهیاشاره شده است، سرما زین یقبل اتکه در مطالع

 .(Cumming et al., 2019; Defazio et al., 2020)باشد  افتهیمرتبط با آنها کاهش  یهاسکیکنند که ر یگذارهیسرما ییهادارند در پروژه
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. کندیم فایا یجمع یمال نیتام ندیفرآ لیدر تسه ینقش مهم تالیجیپژوهش نشان داد که بستر د نیا یهاافتهی گر،ید یسو از

 یتوجهطور قابلبه توانندیم ه،یسرعت جذب سرما شیو افزا هانهیزبه اطلاعات، کاهش ه یبا فراهم آوردن امکان دسترس تالیجید یهاپلتفرم

آن بر  ریو تاث یجمع یمال نیدر تام تالیجید یهایکه نقش فناور یبا مطالعات جینتا نیموثر باشند. ا یاجتماع ینیکارآفر یاهپروژه تیدر موفق

 .(Binsaeed, 2023; Pratono et al., 2020)دارد  یاند، همخوانکرده یرا بررس یاجتماع ینیکارآفر

 یمال نیتام یهاپروژه تیبه موفق تواندیم تالیجید یبسترها قیاز طر غاتینشان داد که گسترش تبل نیپژوهش همچن یهاافتهی

ها پروژه نیدر ا یگذارهیرا به سرما یشتریداده و افراد ب شیها را افزاهاز پروژ یعموم یآگاه تواندیموثر و گسترده م غاتیکمک کند. تبل یجمع

 یهانشان داده است که استفاده از شبکه قاتیمثال، تحق یقرار گرفته است. برا دییمورد تا زین یموضوع در مطالعات قبل نیکند. ا بیترغ

 ,Chen et al., 2021; Chen)داشته باشد  یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیبر موفق یمثبت ریتاث تواندیم تالیجید یابزارها ریو سا یاجتماع

2023; Elmer et al., 2020; Wang et al., 2022). 

 ییها شناساپروژه نیا تیاز عوامل مهم در موفق گرید یکیبه عنوان  زین یجمع یمال نیتام یهادولت از پروژه تیحما ن،یبر ا علاوه

 یاجتماع ینیکارآفر یهادر پروژه یگذارهیسرما یامن و مناسب برا یطیمح ،یقانون یهاتیو حما لاتیبا ارائه تسه توانندیها مشد. دولت

دارد  یاند، همخوانپرداخته یجمع یمال نیدر تام یدولت یهاتینقش حما یکه به بررس نیشیمطالعات پ یهاافتهیبا  جهینت نیفراهم کنند. ا

(Chen & Volz, 2022; Ramadhan & Hendratmi, 2023). 

پژوهش نشان  جیکند. نتا فایا ینقش مهم یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیدر موفق تواندیم زین گذارانهیسرما یهایژگیو ن،یهمچن

 یاجتماع ینیکارآفر یهابه مشارکت در پروژه یشتریب لیتما ،یگذارهیدر سرما یبلق اتیبالا و تجرب لاتیبا سطح تحص یگذارانهیداد که سرما

اند، پرداخته یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیبر موفق گذارانهیسرما یفرد یهایژگیو ریتاث یکه به بررس یبا مطالعات قبل جهینت نیدارند. ا

 .(Cumming et al., 2019; Defazio et al., 2020; Dehdashti et al., 2022)سازگار است 

طور به تواندیبا توجه به ابعاد مختلف آن، م تالیجیدر بستر د یجمع یمال نیپژوهش نشان داد که مدل تام نیا جیمجموع، نتا در

 یهااستفاده از پلتفرم تیدهنده اهمداشته و نشان یهمخوان نیشیبا مطالعات پ هاافتهی نیکمک کند. ا یاجتماع ینیبه توسعه کارآفر یموثر

 نیا تیدر موفق زین گذارانهیسرما یهایژگیو و هیسرما تیامن ،یدولت یهاتیاست. به علاوه، نقش حما یجمع یمال نیتام ندیرآدر ف تالیجید

 برجسته شده است. یمال نینوع تام

مربوط به  تیمحدود نیدر نظر گرفته شوند. نخست دیوجود دارد که با زین ییاهتیپژوهش، محدود نیمهم ا یهاافتهیوجود  با

موضوع  نیکل جامعه نباشند. ا ندهیاستفاده شد که ممکن است نما یاجتماع نانینفر از کارآفر 384پژوهش، تنها از  نیاست. در ا یریگنمونه

 یآورجمع یهامربوط به روش تیمحدود نیشود. دوم یمختلف اقتصاد یهابخش ایمناطق  ریبه سا جیکمتر نتا یریپذمیباعث تعم تواندیم

عدم  اینادرست  یدهمانند پاسخ هاتیاز محدود یها ممکن است با برخداده یآورجمع یها است. استفاده از پرسشنامه به عنوان ابزار اصلداده

 راتییتغ ریآن ممکن است تحت تاث جیانجام شده است و نتا یمقطع یهاپژوهش تنها بر اساس داده نیا ن،ی. همچندها همراه باشدقت در پاسخ

 .ردیقرار گ یزمان

آمده دستبه جیتر انجام شود تا نتابزرگتر و متنوع یهابا استفاده از نمونه یشتریکه مطالعات ب شودیم شنهادیپ نده،یآ قاتیتحق یبرا

 ترقیبه درک عم تواندیم یو مطالعات مورد قیعم یهامانند مصاحبه یبیترک یهااستفاده از روش ن،یداشته باشد. همچن یشتریب یریپذمیتعم

 یاجتماع ینیبر کارآفر یجمع یمال نیتام مدتیطولان راتیتاث یبه بررس توانندیم ندهیآ قاتیکمک کند. تحق یجمع یمال نیتام یندهایفرآاز 
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مختلف در  یاجتماع یهایژگینقش فرهنگ و و یبه بررس یآت یهاکه پژوهش شودیم شنهادیپ ن،یبپردازند. علاوه بر ا یو توسعه اقتصاد

 بپردازند. یجمع یمال نیتام یهاپروژه تیموفق رب یرگذاریتاث

 نیا شنهادیپ نیوجود دارد. نخست گذاراناستیو س یاجتماع نانیکارآفر یبرا یعمل شنهادیپ نیپژوهش، چند نیا یهاافتهیاساس  بر

 قیاز طر تواندیامر م نیداشته باشند. ا یاژهیتوجه و گذارانهیسرما انیدر م یو اعتمادساز هیسرما تیبه امن دیبا یاجتماع نانیاست که کارآفر

با ارائه  دیها بااست که دولت نیا شنهادیپ نیمرتبط با آنها محقق شود. دوم یهاسکیر تیریها و مددر مورد پروژه قیشفاف و دق اطلاعاتارائه 

که  شودیم هیفراهم کنند. به علاوه، توص یجمع یمال نیتام یهاتوسعه پروژه یامن و مناسب برا یطیمح ،یمال لاتیو تسه یقانون یهاتیحما

امر  نیاستفاده کنند. ا دیجد گذارانهیو جذب سرما غاتیگسترش تبل یبرا یاجتماع یهاو شبکه تالیجید یاز ابزارها یاجتماع نانیفرکارآ

 آنها کمک کند. یو اقتصاد یو تحقق اهداف اجتماع یاجتماع ینیکارآفر یهاپروژه تیموفق شیبه افزا تواندیم

 تعارض منافع

 .وجود ندارد یتضاد منافع گونهچیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مشارکت نویسندگان

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند.

 اخلاقیموازین 

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.

 هاشفافیت داده

 ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواست از نویسنده مسئول و ضمن رعایت اصول کپی رایت ارسال خواهد شد.داده

 حامی مالی

 این پژوهش حامی مالی نداشته است.
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